I ' ESCOLA SUPERIQR
DE COMUNICACAOQ SOCIAL

Ficha de Unidade Curricular

DESIGNACAO DA UNIDADE CURRICULAR:

Atelié de Escrita Criativa

DESIGNATION OF CURRICULAR UNIT:

Creative Writing Lab

SIGLA DA AREA CIENTIFICA EM QUE SE INSERE / SCIENTIFIC AREA ACRONYM

EPM

DURACAO / DURATION ( Anual, Semestral )

Semestral

HORAS DE TRABALHO / WORK HOURS (numero total de horas)

135 horas

HORAS DE CONTACTO / CONTACT HOURS (discriminadas por tipo de metodologia adotado - T -

Tebrico; TP - Tedrico-pratico; PL - Prético e laboratorial; S- Seminério; OT - orientagdo tutorial)

T - 10 horas

TP - 35 horas
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% HORAS DE CONTACTO A DISTANCIA / % REMOTE CONTACT HOURS

Sem horas de contacto a distancia/No remote hours

5 ECTS

DOCENTE RESPONSAVEL E RESPETIVA CARGA LETIVA NA UNIDADE CURRICULAR (PREENCHER O

NOME COMPLETO):

Helena Maria de Figueiredo Pina

45 horas de contacto

RESPONSIBLE ACADEMIC STAFF MEMBER AND LECTURING LOAD IN THE CURRICULAR UNIT (FILL

IN THE FULLNAME):

Helena Maria de Figueiredo Pina

45 hours lecturing load

OUTROS DOCENTES E RESPETIVAS CARGAS LETIVAS NA UNIDADE CURRICULAR (PREENCHER O
NOME COMPLETO):

OTHER ACADEMIC STAFF AND LECTURING LOAD IN THE CURRICULAR UNIT:
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OBJETIVOS DE APRENDIZAGEM (CONHECIMENTOS, APTIDOES E COMPETENCIAS A DESENVOLVER

PELOS ESTUDANTES):

Os estudantes deverdo explorar a expressao criativa através dos recursos e signos da comunicacao,
compreender e aplicar a estrutura das narrativas canénicas, adquirir nocées fundamentais da narrativa
ficcional e das suas relacdes com a publicidade e o0 marketing contemporaneos. Pretende-se ainda
desenvolver autonomia, trabalho em equipa e criatividade, com base em estratégias pedagdgicas centradas
no estudante que promovem participacao ativa, pensamento critico e articulacao entre teoria e pratica,
colocando o estudante como protagonista da sua aprendizagem (ODS 4).

LEARNING OUTCOMES OF THE CURRICULAR UNIT:

Students are expected to explore creative expression through the resources and signs of communication,
understand and apply the structure of canonical narratives, and acquire fundamental notions of fictional
narrative and its relationship with contemporary advertising and marketing. They should also develop
autonomy, teamwork, and creativity, supported by student-centred pedagogical strategies that foster active
participation, critical thinking, and the articulation between theory and practice, positioning the student as the
protagonist of their own learning (SDG 4).

CONTEUDOS PROGRAMATICOS:

A escrita criativa é abordada enquanto recurso expressivo e comunicacional, articulando conhecimentos sobre
0 comportamento humano com técnicas narrativas que vao da significacdo profunda a construcao de enredos
e personagens. De forma enquadrada com a area cientifica dos Estudos em Publicidade e Markting, o
storytelling é analisado como forma ancestral de transmissao de mensagens, evoluindo para praticas
contemporaneas e evidenciando imutabilidades, integracdes e adaptacfes na utilizacao das capacidades de
escrita pela area da publicidade e do marketing S&o ainda exploradas estruturas ficcionais, principios da
comunicacao empatica e da publicidade emocional, através de exercicios criativos e trabalhos praticos
realizados dentro e fora da sala de aula.

SYLLABUS:

Creative writing is addressed as both an expressive and communicational resource, combining knowledge of
human behaviour with narrative techniques ranging from deep meaning to the construction of plots and
characters. Within the field of Advertising and Marketing Studies, storytelling is examined as an ancestral form
of message transmission that has evolved into contemporary practices, highlighting continuities, integrations,
and adaptations in the use of writing within advertising and marketing. Fictional structures, principles of
empathetic communication, and emotional advertising are also explored through creative exercises and
practical work carried out both inside and outside the classroom.
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DEMONSTRACAO DA COERENCIA DOS CONTEUDOS PROGRAMATICOS COM OS OBJETIVOS DA

UNIDADE CURRICULAR:

O: Explorar expresséo criativa usando sinergias da comunicacao.

CP: Escrita criativa: valor de expressao e poder de comunicacdo. Dominio de conhecimentos sobre o
comportamento humano. Exerc. praticos.

O: Compreender e aplicar a estrutura das narrativas canonicas.
CP: Da significa¢do profunda a manifestacéo narrativa. Analise de casos.

O: Aquisicao de nogdes basicas das carateristicas da narrativa ficcional e das similitudes e particularidades
nos modernos usos da publicidade e do marketing.

CP: Storytelling: da tradigéo oral ancestral, as expressdes modernas de marketing storytelling e transmedia
storytelling. Estruturas ficcionais e principios basicos na construcao de histérias envolventes. Comunicacao
empatica e publicidade emocional.

O: Promover evolucéo individual, a capacidade de trabalho em equipa e o treino da criatividade.

CP:Exercicios de exploragdo criativa e trabalhos praticos em contexto de aula e fora da sala de aula.

DEMONSTRATION OF THE SYLLABUS COHERENCE WITH THE CURRICULAR UNIT'S OBJECTIVES:

O: Explore creative expression using communication synergies.

S: Creative writing: value of expression and communication power. Practical exercises.
O: Understanding and apply the semantic meaningful structure of canonical narratives.
S: From deep meaning to narrative manifesto. Case studies.

O: Understanding some basic notions about fictional storytelling, similarity and particularities of the modern
uses of creative writing.

S: Storytelling: from ancient oral tradition of human culture, to the modern expressions of marketing storytelling
and transmedia storytelling. Fictional structures and engagement stories basic principles. Empathic
communication and emotional advertising.

O: Promote individual progress, work team capability and the training of creativity development.

S: Exploratory creative exercises, and practical work inside and outside the classroom.
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METODOLOGIAS DE ENSINO:

Combinacéo das metodologias expositiva, ativa e participativa, bem como do método de descoberta utilizado
no desenvolvimento das capacidades criativas. As metodologias de ensino-aprendizagem desenvolvidas sédo
fundamentalmente centradas no estudante promovendo a sua participacdo ativa. Escrever com criatividade
significa conhecer, dominar e explorar os signos comunicacionais. Enquanto disciplina este € um espaco de
convergéncia multidisciplinar e pedagégico que promove a evolucao individual, o desenvolvimento da
capacidade de expresséo criativa, bem como a capacidade de trabalho em equipa, tendo por base a
experiéncia da criatividade aplicada.

A integracao dos Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS) em projetos individuais ou de equipa no
ensino superior promove uma aprendizagem interdisciplinar, critica e orientada para a transformacgéo social.
Desta forma, reforcam-se competéncias de colaboragéo, pensamento sistémico e cidadania global alinhadas
com a Agenda 2030 (ONU, 2015; UNESCO, 2017). A leitura em sala de aula de um conto sobre ?a
normalidade da diferen¢ca?, acompanhada de recursos pedagdgicos audiovisuais, enquadra-se no ambito do
ODS 10 (Reduzir as Desigualdades), possibilitando abordar a discriminagéo e promover empatia e tolerancia.
O visionamento de uma entrevista ao autor enriquece a experiéncia e aproxima os estudantes da mensagem.
A reflexdo e andlise em aula reforcam o pensamento critico e a sensibilizacéo para a reducao das
desigualdades.

TEACHING METHODOLOGIES:

Combination of expository, active and participative methodologies, as well as the discovery method used in the
development of creative skills. The teaching-learning methodologies developed are fundamentally
student-centered, promoting active student participation. Creative writing means to dominate and explore the
communicational signs. In this subject, we will achieve multi-subject and pedagogic convergence that promotes
the individual progress, the development the ability of creative expression, as well as team work capabilities,
based on applied creative experience.

The integration of the Sustainable Development Goals (SDGS) into individual or team projects in higher
education promotes interdisciplinary, critical, and socially transformative learning. In this way, competences in
collaboration, systems thinking, and global citizenship are reinforced, in alignment with the 2030 Agenda (UN,
2015; UNESCO, 2017). The classroom reading of a short story exploring the normality of difference ,
complemented by audiovisual pedagogical resources, situates itself within the framework of SDG 10 (Reduced
Inequalities). This approach facilitates a critical examination of discrimination while fostering empathy and
tolerance. The inclusion of an interview with the author further enriches the learning process by providing
deeper insight into the narrative?s intent and enhancing students? connection to its message. Subsequent
reflection and analysis in class consolidate critical thinking and cultivate heightened awareness of the
imperative to reduce inequalities.
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AVALIACAO

Sistema de avaliacao periddica:

assiduidade e outras formas de avaliacdo: 70%

Avaliacdo em grupo - Projeto equipa, exercicios de grupo, dindmicas e acompanhamento dos trabalhos,
apresentacOes e outras formas de avaliagdo: 30%

Avaliacéo individual - Desafio/Teste de avaliacdo individual, exercicios individuais e participagéo, incluindo

EVALUATION

Periodic assessment system:

class attendance and other forms of assessment: 70%.

forms of assessment: 30%

Individual assessment - Individual evaluation challenge/test, individual exercises, and participation, including

Group assessment - Team project, group exercises, dynamics and follow-up work, presentations and other
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DEMONSTRACAO DA COERENCIA DAS METODOLOGIAS DE ENSINO COM OS OBJETIVOS DE

APRENDIZAGEM DA UNIDADE CURRICULAR:

Objetivo: Explorar a expressao criativa usando as sinergias dos recursos e signos da comunicacao.

Metodologias de ensino: Combinacao entre as metodologias expositiva, ativa e participativa, bem como do
método de descoberta utilizado no desenvolvimento das capacidades criativas. Aulas com componente de
exposicao da matéria lideradas pela professora e aulas de experimentacdo baseadas na realizacéo de
exercicios praticos.

Objetivo: Compreender e aplicar a estrutura semantica profunda das narrativas canénicas.

Metodologias de ensino: Metodologia expositiva, ativa e participativa. Aulas com componente de exposicao
da matéria lideradas pela professora, aulas de experimentacédo baseadas na realizacdo de exercicios praticos
e analise de case studies.

Objetivo: Aquisicao de noc¢Bes basicas das carateristicas da narrativa ficcional e das similitudes e
particularidades nos modernos usos da publicidade e do marketing.

Metodologias de ensino: Combinacao entre as metodologias expositiva, ativa e participativa, bem como do
meétodo de descoberta utilizado no desenvolvimento das capacidades criativas. Aulas com componente de
exposicao da matéria lideradas pela professora e aulas de experimentacdo baseadas na realizacéo de
exercicios praticos.

Objetivo: Promover a evolucao individual, a capacidade de trabalho em equipa e o treino da criatividade no
enquadramento profissional, tendo por base abordagens contemporaneas.

Metodologias de ensino: Metodologia ativa e participativa. Aulas de experimentacdo baseadas na realizacédo
de exercicios praticos e aulas de desenvolvimento criativo, baseadas na realiza¢do do trabalho de grupo.
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DEMONSTRATION OF THE COHERENCE BETWEEN THE TEACHING METHODOLOGIES AND THE

LEARNING OUTCOMES:

Objective: Explore creative expression using the communication resources and signs synergies.

Teaching methodologies: Combination of expository, active and participatory methodologies, as well as the
discovery method used in the development of creative abilities. Classes with a theoretical exposure
componente led by teacher and classes of applied experimentation based on practical exercises.

Objective: Understanding and apply the semantic meaningful structure of canonical narratives.

Teaching methodologies: Combination of expository and participatory methodologies. Classes with a
theoretical exposure component and discussion led by teacher. Practical exercises.

Objective: Understanding some basic notions about fictional storytelling, similarity and particularities of the
modern uses of creative writing in advertising and marketing field.

Teaching methodologies: Combination of expository and participatory methodologies. Classes with a
theoretical exposure component and discussion led by teacher. Practical exercises.

Objective: Promote individual progress and develop the creative expression abilities as well as the work team
capability and the training of creativity, using contemporary approaches.

Teaching methodologies: Active and participatory methodologies. Practical classes of creative exploratory
exercises and classes of creative development in order to the accomplishment the team evaluation project.
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OBJETIVOS DE DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL (ODS) / SUSTAINABLE DEVELOPMENT GOALS

(SDGs)

4 - Garantir o acesso a educacao inclusiva, de qualidade e equitativa, e promover oportunidades de

aprendizagem ao longo da vida para todos / 4 - Ensure inclusive and equitable quality education and promote
lifelong learning opportunities for all

10 - Reduzir as desigualdades no interior de paises e entre paises / 10 - Reduce inequality within and among
countries

OBSERVACOES (assinalar sempre que a UC seja optativa)

Obrigatoria

OBSERVATIONS

Mandatory
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