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Ficha de Unidade Curricular

DESIGNACAO DA UNIDADE CURRICULAR:

Cultura e Média

DESIGNATION OF CURRICULAR UNIT:

Culture and Media

SIGLA DA AREA CIENTIFICA EM QUE SE INSERE / SCIENTIFIC AREA ACRONYM

EMJ

DURACAO / DURATION ( Anual, Semestral )

semestral

HORAS DE TRABALHO / WORK HOURS (numero total de horas)

45h

HORAS DE CONTACTO / CONTACT HOURS (discriminadas por tipo de metodologia adotado - T -
Teolrico; TP - Teorico-pratico; PL - Pratico e laboratorial; S- Seminario; OT - orientagéo tutorial)

30T+157TP

% HORAS DE CONTACTO A DISTANCIA / % REMOTE CONTACT HOURS

Sem horas de contacto a distancia/No remote hours
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5ECTS

DOCENTE RESPONSAVEL E RESPETIVA CARGA LETIVA NA UNIDADE CURRICULAR (PREENCHER O

NOME COMPLETO):

Isabel Simdes Ferreira (90h)

RESPONSIBLE ACADEMIC STAFF MEMBER AND LECTURING LOAD IN THE CURRICULAR UNIT (FILL
IN THE FULLNAME):

Isabel Simdes Ferreira (90h)

OUTROS DOCENTES E RESPETIVAS CARGAS LETIVAS NA UNIDADE CURRICULAR (PREENCHER O
NOME COMPLETO):

ndo aplicavel

OTHER ACADEMIC STAFF AND LECTURING LOAD IN THE CURRICULAR UNIT:

non-applicable
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OBJETIVOS DE APRENDIZAGEM (CONHECIMENTOS, APTIDOES E COMPETENCIAS A DESENVOLVER

PELOS ESTUDANTES):

Promover um conhecimento sobre a génese e evolucdo dos conceitos de cultura; refletir sobre o campo da
producéo cultural, circulacdo e mercado dos bens simbdlicos; explicar a emergéncia e crescente popularidade
das industrias culturais e criativas; discutir a centralidade das cidades no contexto da globalizac&o e da
producdao cultural; caracterizar o campo do jornalismo cultural e analisar praticas jornalisticas da cobertura de
temas da agenda cultural.

LEARNING OUTCOMES OF THE CURRICULAR UNIT:

To promote an understanding of the origin and evolution of the meanings of culture; to reflect on the field of
cultural production, its circulation and the market of symbolic goods; to explain the emergence and growing
popularity of the cultural and creative industries; to look into the centrality of cities within the context of
globalization and cultural production; to characterize the field of cultural journalism and analyze examples of
cultural news reporting.
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CONTEUDOS PROGRAMATICOS:

1.NocgOes de Cultura

- Origem e evolugéo da nocao de cultura

2.0 Campo da Producéo Cultural e o Mercado dos Bens Simbolicos
-A autonomizacdo da producdo artistica e o mercado da arte

-Classe, distincéo e as questbes de gosto

3.Cultura e Economia Criativa

- Da industria cultural as industrias culturais e criativas

-Valorizagédo dos lugares como /ocus de cultura

4.Mediacao da Cultura

-Especificidades e desafios do jornalismo cultural

-Praticas de jornalismo cultural
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SYLLABUS:

1.Notions of Culture

-Origin and evolution of the notion of culture

2.The Field of Cultural Production and the Market of Symbolic Goods
-The autonomization of the artistic production and the art market

-Class, distinction and taste

3.Culture and the Creative Economy

-From the cultural industry to cultural and creative industries

-The valorization of places as a locus of culture

4.Mediation of Culture

-Specificities and challenges of cultural journalism

-Cultural journalism reporting practice

DEMONSTRACAO DA COERENCIA DOS CONTEUDOS PROGRAMATICOS COM OS OBJETIVOS DA

UNIDADE CURRICULAR:

Considerando os objetivos acima descritos, verificamos que 0os conteddos programaticos, baseados em quatro
macro-temas, claramente cumprem todos esses objetivos, indo de uma légica mais geral/tetrica para uma
I6gica empirica e de andlise de casos com vista a desenvolver as capacidades cognitivas dos alunos e o seu
espirito critico relativamente ao campo da producdo cultural e a importancia dos média no contexto das
sociedades contemporaneas.
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DEMONSTRATION OF THE SYLLABUS COHERENCE WITH THE CURRICULAR UNIT'S OBJECTIVES:

If we consider the objectives above described, we can see that the syllabus contents based on four macro
thematic areas clearly fulfill all those objectives, ranging from a more general and theoretical approach to an
empirical and case-study-led approach with a view to developing students?cognitive and critical skills regarding
the field of cultural production and the importance of the media in contemporary societies.

METODOLOGIAS DE ENSINO:

O ensino envolve a combinacgéo de aulas expositivas, analise/discussao de textos e apresentacao de temas
especificos.

TEACHING METHODOLOGIES:

Teaching involves lecturing, analysis/discussion of texts and presentation of specific topics.

AVALIACAO

O sistema de avaliacdo é continuo, tendo em atencao os seguintes critérios: teste ou trabalhos escritos (50%);
trabalho de grupo (40%); participacao nas aulas (10%).

EVALUATION

The assessment system is continuous, based on the following criteria: written test or assignments (50%);
group work (40%); in-class participation (10%).
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DEMONSTRACAO DA COERENCIA DAS METODOLOGIAS DE ENSINO COM OS OBJETIVOS DE

APRENDIZAGEM DA UNIDADE CURRICULAR:

A combinag&o de métodos de ensino mais tradicionais e métodos de ensino interativos, centrados no aluno,
visa fornecer aos estudantes as competéncias cognitivas e técnicas necessarias para refletir sobre o campo
da producéo cultural e a mediacédo da cultura no contexto dos fluxos de informacdo das sociedades
contemporaneas.

DEMONSTRATION OF THE COHERENCE BETWEEN THE TEACHING METHODOLOGIES AND THE
LEARNING OUTCOMES:

The combination of more traditional and interactive, student-centred teaching methods aims at providing
students with the cognitive and technical skills needed to reflect on the field of cultural production and the
mediation of culture within the context of the information flows of contemporary societies.

BIBLIOGRAFIA PRINCIPAL:
MAIN BIBLIOGRAPHY:
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OBJETIVOS DE DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL (ODS) / SUSTAINABLE DEVELOPMENT GOALS

(SDGs)

4 - Garantir o acesso a educacao inclusiva, de qualidade e equitativa, e promover oportunidades de

aprendizagem ao longo da vida para todos / 4 - Ensure inclusive and equitable quality education and promote
lifelong learning opportunities for all

OBSERVAGCOES (assinalar sempre que a UC seja optativa)

OBSERVATIONS
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