I ' ESCOLA SUPERIQR
DE COMUNICACAOQ SOCIAL

Ficha de Unidade Curricular

DESIGNACAO DA UNIDADE CURRICULAR:

Industrias Culturais

DESIGNATION OF CURRICULAR UNIT:

Cultural Industries

SIGLA DA AREA CIENTIFICA EM QUE SE INSERE / SCIENTIFIC AREA ACRONYM

Ciéncias Sociais / Social Sciences

DURACAO / DURATION ( Anual, Semestral )

Semestral

HORAS DE TRABALHO / WORK HOURS (numero total de horas)

135

HORAS DE CONTACTO / CONTACT HOURS (discriminadas por tipo de metodologia adotado - T -
Teolrico; TP - Teorico-pratico; PL - Pratico e laboratorial; S- Seminario; OT - orientagéo tutorial)

T:15; TP: 30

% HORAS DE CONTACTO A DISTANCIA / % REMOTE CONTACT HOURS

Sem horas de contacto a distancia/No remote hours
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DOCENTE RESPONSAVEL E RESPETIVA CARGA LETIVA NA UNIDADE CURRICULAR (PREENCHER O

NOME COMPLETO):

Patricia Bandeira de Melo
45h

RESPONSIBLE ACADEMIC STAFF MEMBER AND LECTURING LOAD IN THE CURRICULAR UNIT (FILL
IN THE FULLNAME):

Patricia Bandeira de Melo
45h

OUTROS DOCENTES E RESPETIVAS CARGAS LETIVAS NA UNIDADE CURRICULAR (PREENCHER O

NOME COMPLETO):

Patricia Bandeira de Melo - 45h (1 turma) - 2° semestre

Pedro Pereira Neto - 45h (1 turma) - 2° semestre

OTHER ACADEMIC STAFF AND LECTURING LOAD IN THE CURRICULAR UNIT:

Patricia Bandeira de Melo - 45h (1 class) - 2nd semester

Pedro Pereira Neto - 45h (1 class) - 2nd semester
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OBJETIVOS DE APRENDIZAGEM (CONHECIMENTOS, APTIDOES E COMPETENCIAS A DESENVOLVER

PELOS ESTUDANTES):

Conhecer e articular contributos tedricos e de investigacdo no campo da Cultura e das IndUstrias Culturais.
Conhecer e articular contributos empiricos de investigacdo no sector das Industrias Culturais e Criativas,
designadamente a nivel das altera¢des na sua actividade, modelos de negadcio e praticas profissionais
facilitadas pelo desenvolvimento das TIC.

Conhecer e articular contributos empiricos de investigacao no sector das Industrias Culturais e Criativas,
designadamente a nivel das alteracdes nas praticas de consumo facilitadas pelo desenvolvimento das TIC.

LEARNING OUTCOMES OF THE CURRICULAR UNIT:

To understand and articulate theoretical and research contributions in the field of Culture and Cultural
Industries.

To understand and articulate empirical research contributions in the field of Cultural and Creative Industries,
namely changes in their activity, business models and professional practices facilitated by the development of
ICT.

To understand and articulate empirical research contributions in the field of Cultural and Creative Industries,
namely changes in consumer practices facilitated by the development of ICT

CONTEUDOS PROGRAMATICOS:

A nocao de Cultura nas Ciéncias Sociais: génese e tradicfes tedricas.
Os desafios as Industrias Culturais e Criativas na actualidade: forcas, fraquezas, oportunidades e ameacas.
Publicos e praticas culturais

SYLLABUS:

The notion of culture in the Social Sciences: origins and theoretical traditions.

Contemporary challenges to Cultural and Creative Industries: strengths, weaknesses, opportunities and
threats.

Audiences and their cultural practices
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DEMONSTRACAO DA COERENCIA DOS CONTEUDOS PROGRAMATICOS COM OS OBJETIVOS DA

UNIDADE CURRICULAR:

O desenvolvimento de capacidade de articulagédo dos contributos tedricos e empiricos no campo da Cultura e
das Industrias Culturais e Criativas requer o enquadramento das condi¢des e contextos nos quais esses
contributos emergiram, bem como a medida em que se adequaram as mutacdes nas formas de produzir e
circular bens culturais, e aos respectivos modos de geracao de mais-valias comerciais, empresariais, politicas
e sociais. Neste ambito importa igualmente considerar as articulacdes estabelecidas entre os modelos de
negocio e praticas profissionais neste sector, por um lado, e as dindmicas de consumo, por outro, sobretudo a
partir do modo como os Media tradicionais (em particular o Audiovisual) e os novos Media (em particular o
Multimédia) vém a intervir, quer enquanto ferramentas de trabalho, quer enquanto bens culturais.

DEMONSTRATION OF THE SYLLABUS COHERENCE WITH THE CURRICULAR UNIT'S OBJECTIVES:

The development of skills pertaining the articulation of theoretical and empirical contributions in the field of
Culture, Cultural and Creative Industries requires framing the conditions and contexts in which these
contributions emerged, as well as the extent they successfully suited the changes in ways of producing and
circulating cultural goods, and to the modes of generating commercial, business, political and social
added-value. In this context it is also important to consider the articulation between business models and
practices in this sector on the one hand, and the dynamics of consumption, on the other, especially from the
way traditional media (in particular the Audiovisual) and the new Media (particularly the Multimedia) come to
intervene, either as work tools or as cultural goods.

METODOLOGIAS DE ENSINO:

Aulas expositivas, conduzidas pelo docente, com recurso a meios audiovisuais.
Aulas expositivas tematicas, conduzidas por grupos de alunas/os.
Debate.

A avaliagdo incidira sobre os seguintes elementos:

- teste de avaliacdo de conhecimentos, individual, sem consulta, correspondente a 40% da nota final. Em caso
de davida sobre a idoneidade da conduta da/o aluna/o no processo de resposta, podera o docente optar pela
realizacdo de um exame oral. Para manutencdo em avaliacdo continua a nota do teste ndo podera ser inferior
a 6 valores;

- um trabalho de grupo de 3 a 4 alunas/os, sobre estudos de caso de actividades econémicas no sector
cultural e criativo, a sugerir pelas/os alunas/os, com apresentacéo oral de duracdo minima de 30 minutos, e a
entregar sob a forma de relatério escrito no final da Ultima semana de aulas, correspondente a 50% da nota
final;

- participacao nos debates, correspondente a 10% da nota final.
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TEACHING METHODOLOGIES:

Thematic lectures, conducted by the teacher;
Thematic lectures, conducted by student groups;
Debates.

The evaluation will assess the following elements:

- knowledge assessment test, individual, without consultation, corresponding to 40% of the final grade. In case
of doubt about the suitability of the student's conduct in the response process, the teacher may choose to carry
out an oral exam. To maintain continuous assessment, the test grade cannot be lower than 6 points;

- a group work of 3 to 4 students, on case studies of economic activities in the cultural and creative sector, to
be suggested by the students, with an oral presentation lasting at least 30 minutes, and to be delivered in the
form of a written report at the end of the last week of class, corresponding to 50% of the final grade;

- Participation in the debates, corresponding to 10% of the final grade.

AVALIACAO

Teste individual 40%
Trabalho de grupo 50%

Participacao 10%

EVALUATION

Individual test 40%
Group work 50%

Participation 10%

DEMONSTRACAO DA COERENCIA DAS METODOLOGIAS DE ENSINO COM OS OBJETIVOS DE
APRENDIZAGEM DA UNIDADE CURRICULAR:

Considera-se mais adequado que a abordagem beneficie de uma apresentacéo descritiva e problematizante
conduzida pelo docente para preparagéo da avaliacdo dos alunos, demonstrando precisamente a medida em
gue os modelos de negdcio do sector cultural e criativo tém conhecido significativas transformacdes, com
respectivas implicagdes e decorréncias do lado do consumo. De forma a explorar este desenvolvimento e a
resposta critica que ele requer considera-se adequado combinar como métodos algumas sessdes de debate
animadas quer pelo docente quer pelas/os alunas/os, organizados em grupos, e explorando estudos de caso.
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DEMONSTRATION OF THE COHERENCE BETWEEN THE TEACHING METHODOLOGIES AND THE

LEARNING OUTCOMES:

It is considered more appropriate that the approach benefits from descriptive and problematising sessions
conducted by the teacher, in order to prepare student evaluation, demonstrating the extent to which cultural
and creative sector business models have known significant transformations, with its implications and

derivations on the consumption side. In order to explore this development and the critical response it requires it

is considered appropriate to combine methods such as lively debate sessions either by teachers or by
students, organized in groups, and exploring case studies.

6/8



ESCOLA SUPERIQR
DE COMUNICACAO SOCIAL

BIBLIOGRAFIA PRINCIPAL:
MAIN BIBLIOGRAPHY:
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OBJETIVOS DE DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL (ODS) / SUSTAINABLE DEVELOPMENT GOALS

(SDGs)

4 - Garantir o acesso a educacao inclusiva, de qualidade e equitativa, e promover oportunidades de
aprendizagem ao longo da vida para todos / 4 - Ensure inclusive and equitable quality education and promote
lifelong learning opportunities for all

5 - Alcancar a igualdade de género e empoderar todas as mulheres e raparigas / 5 - Achieve gender equality
and empower all women and girls

8 - Promover o crescimento econémico inclusivo e sustentavel, o emprego pleno e produtivo e o trabalho
digno para todos / 8 - Promote sustained, inclusive and sustainable economic growth, full and productive
employment and decent work for all

10 - Reduzir as desigualdades no interior de paises e entre paises / 10 - Reduce inequality within and among
countries

11 - Tornar as cidades e as comunidades mais inclusivas, seguras, resilientes e sustentaveis / 11 - Make cities
and human settlements inclusive, safe, resilient and sustainable

12 - Garantir padrdes de consumo e de producéo sustentaveis / 12 - Ensure sustainable consumption and
production patterns

13 - Adotar medidas urgentes para combater as alteracfes climaticas e os seus impactos / 13 - Take urgent
action to combat climate change and its impacts

16 - Promover sociedades pacificas e inclusivas para o desenvolvimento sustentavel, proporcionar o acesso a
justica para todos e construir instituicoes eficazes, responsaveis e inclusivas a todos os niveis / 16 - Promote
peaceful and inclusive societies for sustainable development, provide access to justice for all and build
effective, accountable and inclusive institutions at all levels

17 - Reforcar os meios de implementacao e revitalizar a parceria global para o desenvolvimento sustentavel /
17 - Strengthen the means of implementation and revitalize the Global Partnership for Sustainable
Development

OBSERVACOES (assinalar sempre que a UC seja optativa)

OBSERVATIONS
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