I ' ESCOLA SUPERIQR
DE COMUNICACAOQ SOCIAL

Ficha de Unidade Curricular

DESIGNACAO DA UNIDADE CURRICULAR:

Atelié de Agéncia

DESIGNATION OF CURRICULAR UNIT:

Agency Workshop

SIGLA DA AREA CIENTIFICA EM QUE SE INSERE / SCIENTIFIC AREA ACRONYM

EPM

DURACAO / DURATION ( Anual, Semestral )

Semestral

HORAS DE TRABALHO / WORK HOURS (numero total de horas)

162

HORAS DE CONTACTO / CONTACT HOURS (discriminadas por tipo de metodologia adotado - T -

Tedrico; TP - Tedrico-pratico; PL - Prético e laboratorial; S- Seminério; OT - orientagdo tutorial)

TP: 12; PL: 45; S:3
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OBSERVACOES (assinalar sempre que a UC seja optativa)

OBSERVATIONS

DOCENTE RESPONSAVEL E RESPETIVA CARGA LETIVA NA UNIDADE CURRICULAR (PREENCHER O
NOME COMPLETO):

Jo&o Avelino Soares Barros (60h)

RESPONSIBLE ACADEMIC STAFF MEMBER AND LECTURING LOAD IN THE CURRICULAR UNIT (FILL
IN THE FULLNAME):

Jodo Avelino Soares Barros (60h)

OUTROS DOCENTES E RESPETIVAS CARGAS LETIVAS NA UNIDADE CURRICULAR (PREENCHER O
NOME COMPLETO):

OTHER ACADEMIC STAFF AND LECTURING LOAD IN THE CURRICULAR UNIT:
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OBJETIVOS DE APRENDIZAGEM (CONHECIMENTOS, APTIDOES E COMPETENCIAS A DESENVOLVER

PELOS ESTUDANTES):

Promover as competéncias de analise, reflexao e resolucédo de problemas de comunicacao publicitaria de
produtos reais, do actual mercado portugués, através da simulacao de todas as fases de actividade de uma
agéncia de publicidade, nos seus diversos aspetos técnicos.

LEARNING OUTCOMES OF THE CURRICULAR UNIT:

Promote the skills of analysis, reflection and problem-solving of real products? advertising communication, of
the current Portuguese market, through the simulation of all phases of activity of an advertising agency, in its
various technical aspects.

CONTEUDOS PROGRAMATICOS:

Desenvolvimento de uma campanha de publicidade para uma marca real, compreendendo:

. Investigacéo, anélise de mercados e de marcas.

. Coordenacéo, planeamento e reporting .

. Desenvolvimento de estratégias de comunicacao e criativa.
. Criacéo de pecas publicitarias (visualizacao e redacao).

. Concepcéo e execucédo de testes de comunicagao.

. Criacéo e execucao de apresentacdes formais.

SYLLABUS:

Development of an advertising campaign for a real brand, including:

. Research and market and brand analysis.

. Coordination, planning and reporting.

. Development of communication strategies and creative.

. Creation of advertising pieces (art direction and copy write).
. Conception and implementation of communication tests.

. Creation and execution of formal presentations.
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DEMONSTRACAO DA COERENCIA DOS CONTEUDOS PROGRAMATICOS COM OS OBJETIVOS DA

UNIDADE CURRICULAR:

OBJECTIVO: Promover as competéncias de analise, reflexdo e resolucdo de problemas de comunicacdo
publicitaria de produtos reais do actual mercado portugués, através da simulacdo de todas as fases de
actividade de uma agéncia de publicidade, nos seus mais diversos aspectos técnicos.

CONTEUDO PROGRAMATICO:

. Desenvolvimento do Creative Brief.

. Criacéo de pecas publicitarias (visualizacdo e redacao).

. Concepcao e execucdo de testes de comunicacdo das pecas publicitarias.

. Criacéo e execucao da apresentacao formal da campanha desenvolvida.

DEMONSTRATION OF THE SYLLABUS COHERENCE WITH THE CURRICULAR UNIT'S OBJECTIVES:

GOAL: Promote the skills of analysis, reflection and problem-solving of real productsg,
advertising communication, of the current Portuguese market, through the simulation of all phases of activity
of an advertising agency, in its various technical aspects.

SYLLABUS:

. Development of the Creative Brief.

. Creation of advertising pieces (art direction and copy write).
. Conception and implementation of communication tests.

. Creation and execution of the formal presentation of the campaign developed.

METODOLOGIAS DE ENSINO (AVALIACAO INCLUIDA):

Predominio de metodologia ativa ainda que sempre precedida de metodologia expositiva.

Realizacdo dos trabalhos, em grupo, em sala e fora desta. Entrega regular, por parte dos alunos, de relatérios
sobre a evolucéo do projecto. Apresentacéo dos trabalhos de grupo em sala.

Avaliacdo continua resultante do trabalho individual desenvolvido (50%), trabalho de grupo (30%) e
assiduidade e participacao ativa na unidade curricular (20%).
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TEACHING METHODOLOGIES (INCLUDING EVALUATION):

Prevalence of the active methodology although always preceded by the expositive methodology.
Realization of the assignments, in group, in and outside of the classroom. Regular delivery, by the students, of
reports on the progress of the project. Presentation of the group assignments in the classroom.

Continuous evaluation with a combination of an individual report (50%), work group (30%) and the student
involvement in the curricular unit (20%).

DEMONSTRACAO DA COERENCIA DAS METODOLOGIAS DE ENSINO COM OS OBJETIVOS DE
APRENDIZAGEM DA UNIDADE CURRICULAR:

OBJECTIVO: Promover as competéncias de andlise, reflexdo e resolucdo de problemas de comunicagéo
publicitédria de produtos reais do actual mercado portugués, através da simulacdo de todas as fases de
actividade de uma agéncia de publicidade, nos seus mais diversos aspectos técnicos.

METODOLOGIA DE ENSINO: Predominio de metodologia activa ainda que sempre precedida de metodologia
expositiva. Realizacéo dos trabalhos, em grupo, em sala e fora desta. Entrega regular, por parte dos alunos,
de relatérios sobre a evolucao do projecto. Apresentacao dos trabalhos de grupo em sala.

DEMONSTRATION OF THE COHERENCE BETWEEN THE TEACHING METHODOLOGIES AND THE

LEARNING OUTCOMES:

GOAL: Promote the skills of analysis, reflection and problem-solving of real products?
advertising communication, of the current Portuguese market, through the simulation of all phases of activity
of an advertising agency, in its various technical aspects.

TEACHING METHODOLOGIES: Prevalence of the active methodology although always preceded by the
expositive methodology. Realization of the assignments, in group, in and outside of the classroom. Regular
delivery, by the students, of reports on the progress of the project. Presentation of the group assignments in
the classroom.
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