I ' ESCOLA SUPERIQR
DE COMUNICACAOQ SOCIAL

Ficha de Unidade Curricular

DESIGNACAO DA UNIDADE CURRICULAR:

Atelié de Escrita Criativa

DESIGNATION OF CURRICULAR UNIT:

Creative Writing Lab

SIGLA DA AREA CIENTIFICA EM QUE SE INSERE / SCIENTIFIC AREA ACRONYM

EPM

DURACAO / DURATION ( Anual, Semestral )

Semestral

HORAS DE TRABALHO / WORK HOURS (numero total de horas)

135 horas

HORAS DE CONTACTO / CONTACT HOURS (discriminadas por tipo de metodologia adotado - T -

Tedrico; TP - Tedrico-pratico; PL - Prético e laboratorial; S- Seminério; OT - orientagdo tutorial)

T - 10 horas

TP - 35 horas
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5ECTS

OBSERVACOES (assinalar sempre que a UC seja optativa)

Obrigatéria

OBSERVATIONS

Mandatory

DOCENTE RESPONSAVEL E RESPETIVA CARGA LETIVA NA UNIDADE CURRICULAR (PREENCHER O

NOME COMPLETO):

Helena Maria de Figueiredo Pina

45 horas de contacto

RESPONSIBLE ACADEMIC STAFF MEMBER AND LECTURING LOAD IN THE CURRICULAR UNIT (FILL

IN THE FULLNAME):

Helena Maria de Figueiredo Pina

45 hours lecturing load

OUTROS DOCENTES E RESPETIVAS CARGAS LETIVAS NA UNIDADE CURRICULAR (PREENCHER O

NOME COMPLETO):
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OTHER ACADEMIC STAFF AND LECTURING LOAD IN THE CURRICULAR UNIT:

OBJETIVOS DE APRENDIZAGEM (CONHECIMENTOS, APTIDOES E COMPETENCIAS A DESENVOLVER
PELOS ESTUDANTES):

Explorar a expressao criativa usando as sinergias dos recursos e signos da comunicacdo. Compreender e
aplicar a estrutura semantica profunda das narrativas canénicas. Aquisicao de noc¢8es basicas das
carateristicas da narrativa ficcional e das similitudes e particularidades nos modernos usos da publicidade e
do marketing. Promover a evolucgéo individual, a capacidade de trabalho em equipa e o treino da criatividade,
tendo por base abordagens contemporaneas.

LEARNING OUTCOMES OF THE CURRICULAR UNIT:

Explore creative expression using the communication resources and signs synergies. Understanding and apply
the semantic meaningful structure of canonical narratives. Understanding some basic notions about fictional
storytelling, similarity and particularities of the modern usesof creative writing in advertising and marketing field.
Promote individual progress and develop the creative expression abilities as well as the work team capability
and the training of creativity, using contemporary approaches.

CONTEUDOS PROGRAMATICOS:

Escrita criativa: valor de expressao e poder de comunicacdo. Importancia do dominio de conhecimentos
fundamentais sobre o comportamento humano. Exercicios praticos. Da significacdo profunda a manifestacao
narrativa: conteldo semantico, percurso do sentido e funcdes das personagens na construcao de enredos.
Andlise de casos. Contar histérias ( storytelling ): 0 mais antigo modo de transmitir mensagens. Da tradicao
oral ancestral, as expressées modernas de marketing storytelling e transmedia storytelling. Imutabilidades,
integracOes e adaptacdes na utilizacdo das capacidades de escrita pela area da publicidade e do marketing.
Estruturas ficcionais e principios basicos na construcao de histérias envolventes. Comunicacao empatica e
publicidade emocional. Premissas fundamentais na construcao de storytelling literario e audiovisual.
Exercicios criativos exploratérios e trabalho pratico dentro e fora da sala de aula.
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SYLLABUS:

Creative writing and communication power. The importance of fundamental knowledge about human behavior.
Practical exercises. From deep meaning to narrative manifesto: semantic content, route meaning, and the
characters functions in building plots that contain an essential message. Case studies. Storytelling: the oldest
way to transmit messages. From ancient oral tradition of human culture, to the modern expressions of
marketing storytelling and transmedia storytelling. The settled basis, integrations, and utilitarian adaptations of
the uses of writing skills recently (re)discovered by marketing and advertising field. Fictional structures and
engagement stories. Empathic communication and emotional advertising. Storytelling basic principles of
literary and audiovisual stories. Creative exploratory exercises and practical work inside and outside the
classroom.

DEMONSTRACAO DA COERENCIA DOS CONTEUDOS PROGRAMATICOS COM OS OBJETIVOS DA

UNIDADE CURRICULAR:

O: Explorar expresséo criativa usando sinergias da comunicacgao.

CP: Escrita criativa: valor de expressao e poder de comunicacdo. Dominio de conhecimentos sobre o
comportamento humano. Exerc. praticos.

O: Compreender e aplicar a estrutura das narrativas canonicas.
CP: Da significacdo profunda a manifestagcdo narrativa. Analise de casos.

O: Aquisicdo de noc¢0les basicas das carateristicas da narrativa ficcional e das similitudes e particularidades
nos modernos usos da publicidade e do marketing.

CP: Storytelling: da tradigcéo oral ancestral, as expressdes modernas de marketing storytelling e transmedia
storytelling. Estruturas ficcionais e principios basicos na construcao de histérias envolventes. Comunicacao
empética e publicidade emocional.

O: Promover evolucéo individual, a capacidade de trabalho em equipa e o treino da criatividade.

CP:Exercicios de exploragéo criativa e trabalhos praticos em contexto de aula e fora da sala de aula.
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DEMONSTRATION OF THE SYLLABUS COHERENCE WITH THE CURRICULAR UNIT'S OBJECTIVES:

O: Explore creative expression using communication synergies.

S: Creative writing: value of expression and communication power. Practical exercises.
O: Understanding and apply the semantic meaningful structure of canonical narratives.
S: From deep meaning to narrative manifesto. Case studies.

O: Understanding some basic notions about fictional storytelling, similarity and particularities of the modern
uses of creative writing.

S: Storytelling: from ancient oral tradition of human culture, to the modern expressions of marketing storytelling
and transmedia storytelling. Fictional structures and engagement stories basic principles. Empathic
communication and emotional advertising.

O: Promote individual progress, work team capability and the training of creativity development.

S: Exploratory creative exercises, and practical work inside and outside the classroom.

METODOLOGIAS DE ENSINO (AVALIACAO INCLUIDA):

Combinacéo das metodologias expositiva, ativa e participativa, bem como do método de descoberta utilizado
no desenvolvimento das capacidades criativas. As metodologias de ensino-aprendizagem desenvolvidas séo
fundamentalmente centradas no estudante promovendo a sua participacéo ativa. Escrever com criatividade
significa conhecer, dominar e explorar os signos comunicacionais. Enquanto disciplina este € um espaco de
convergéncia multidisciplinar e pedagoégico que promove a evolucéo individual, o desenvolvimento da
capacidade de expresséo criativa, bem como a capacidade de trabalho em equipa, tendo por base a
experiéncia da criatividade aplicada.

Avaliacéo - sistema de avaliacao periddica :

Avaliacao individual - Desafio/Teste de avaliacéo individual , exercicios individuais e participacao,
incluindo assiduidade e outras formas de avaliacéo : 60%

Avaliacdo em grupo - Projeto equipa, exercicios grupo, dindmicas e acompanhamento dos trabalhos,
apresentac@es e outras formas de avaliacao : 40%
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TEACHING METHODOLOGIES (INCLUDING EVALUATION):

Combination of expository, active and participative methodologies, as well as the discovery method used in the
development of creative skills. The teaching-learning methodologies developed are fundamentally
student-centered, promoting active student participation. Creative writing means to dominate and explore the
communicational signs. In this subject, we will achieve multi-subject and pedagogic convergence that promotes
the individual progress, the development the ability of creative expression, as well as team work capabilities,
based on applied creative experience.

Assessment - periodic assessment system:

Individual assessment - Individual evaluation challenge/test, individual exercises, and participation, including
class attendance and other forms of assessment : 60%.

Group assessment - Team project, group exercises, dynamics and follow-up work, presentations and
other forms of assessment : 40%
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DEMONSTRACAO DA COERENCIA DAS METODOLOGIAS DE ENSINO COM OS OBJETIVOS DE

APRENDIZAGEM DA UNIDADE CURRICULAR:

Objetivo: Explorar a expressao criativa usando as sinergias dos recursos e signos da comunicacao.

Metodologias de ensino: Combinacao entre as metodologias expositiva, ativa e participativa, bem como do
método de descoberta utilizado no desenvolvimento das capacidades criativas. Aulas com componente de
exposicao da matéria lideradas pela professora e aulas de experimentacdo baseadas na realizacéo de
exercicios praticos.

Objetivo: Compreender e aplicar a estrutura semantica profunda das narrativas canénicas.

Metodologias de ensino: Metodologia expositiva, ativa e participativa. Aulas com componente de exposicao
da matéria lideradas pela professora, aulas de experimentacédo baseadas na realizacdo de exercicios praticos
e analise de case studies.

Objetivo: Aquisicao de noc¢Bes basicas das carateristicas da narrativa ficcional e das similitudes e
particularidades nos modernos usos da publicidade e do marketing.

Metodologias de ensino: Combinacao entre as metodologias expositiva, ativa e participativa, bem como do
meétodo de descoberta utilizado no desenvolvimento das capacidades criativas. Aulas com componente de
exposicao da matéria lideradas pela professora e aulas de experimentacdo baseadas na realizacéo de
exercicios praticos.

Objetivo: Promover a evolucao individual, a capacidade de trabalho em equipa e o treino da criatividade no
enquadramento profissional, tendo por base abordagens contemporaneas.

Metodologias de ensino: Metodologia ativa e participativa. Aulas de experimentacdo baseadas na realizacédo
de exercicios praticos e aulas de desenvolvimento criativo, baseadas na realiza¢do do trabalho de grupo.
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DEMONSTRATION OF THE COHERENCE BETWEEN THE TEACHING METHODOLOGIES AND THE

LEARNING OUTCOMES:

Objective: Explore creative expression using the communication resources and signs synergies.

Teaching methodologies: Combination of expository, active and participatory methodologies, as well as the
discovery method used in the development of creative abilities. Classes with a theoretical exposure
componente led by teacher and classes of applied experimentation based on practical exercises.

Objective: Understanding and apply the semantic meaningful structure of canonical narratives.

Teaching methodologies: Combination of expository and participatory methodologies. Classes with a
theoretical exposure component and discussion led by teacher. Practical exercises.

Objective: Understanding some basic notions about fictional storytelling, similarity and particularities of the
modern uses of creative writing in advertising and marketing field.

Teaching methodologies: Combination of expository and participatory methodologies. Classes with a
theoretical exposure component and discussion led by teacher. Practical exercises.

Objective: Promote individual progress and develop the creative expression abilities as well as the work team
capability and the training of creativity, using contemporary approaches.

Teaching methodologies: Active and participatory methodologies. Practical classes of creative exploratory
exercises and classes of creative development in order to the accomplishment the team evaluation project.
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