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Ficha de Unidade Curricular

DESIGNAÇÃO DA UNIDADE CURRICULAR:

Audio Branding  - Conceitos Estéticos de Som

DESIGNATION OF CURRICULAR UNIT:

Audio Branding  - Aesthetic Sound Concepts

SIGLA DA ÁREA CIENTÍFICA EM QUE SE INSERE / SCIENTIFIC AREA ACRONYM

EAM - Semestral

DURAÇÃO / DURATION ( Anual, Semestral )

Semestral

HORAS DE TRABALHO / WORK HOURS (número total de horas)

140 horas / 140 hours

HORAS DE CONTACTO / CONTACT HOURS (discriminadas por tipo de metodologia adotado - T -
Teórico; TP - Teórico-prático; PL - Prático e laboratorial; S- Seminário; OT - orientação tutorial)

10 Horas T - 10 Horas T

20 Hours TP - 20 Hours TP
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ECTS

5

OBSERVAÇÕES (assinalar sempre que a UC seja optativa)

Opcional

OBSERVATIONS

Optional

DOCENTE RESPONSÁVEL E RESPETIVA CARGA LETIVA NA UNIDADE CURRICULAR (PREENCHER O
NOME COMPLETO):

Elvis M. J. Veiguinha

RESPONSIBLE ACADEMIC STAFF MEMBER AND LECTURING LOAD IN THE CURRICULAR UNIT (FILL
IN THE FULLNAME):

Elvis M. J. Veiguinha

OUTROS DOCENTES E RESPETIVAS CARGAS LETIVAS NA UNIDADE CURRICULAR (PREENCHER O
NOME COMPLETO):

Elvis M. J. Veiguinha

OTHER ACADEMIC STAFF AND LECTURING LOAD IN THE CURRICULAR UNIT:

Elvis M. J. Veiguinha



In
vá

lid
o 

pa
ra

 e
fe

ito
s 

de
 c

er
tif

ic
aç

ão

3/8

OBJETIVOS DE APRENDIZAGEM (CONHECIMENTOS, APTIDÕES E COMPETÊNCIAS A DESENVOLVER
PELOS ESTUDANTES):

Conceitos básicos sobre Audio Branding e a Estética do Som. As etapas e as técnicas envolvidas na sua
produção. O processo conceptual e técnico de criação e organização dos elementos sonoros para diferentes
eventos, exposições, stands empresariais, rádio, vídeo, projeto multimédia.

A unidade curricular organiza-se em torno de 2 módulos assentes na aquisição teórica dos conceitos estéticos
de som e na aquisição de conhecimentos práticos no universo do Audio Branding.

 

Objectivos específicos:

Entendimento das características fundamentais da Psicologia das Artes e Expressividade;
Analise técnica e criativa de trabalhos realizados por profissionais da área do Audio Branding;
Análise do desenvolvimento de projetos de Audio Branding, tomando em linha de conta todas as fases
dos mesmos;

 

Capacidade de integração do trabalho específico de som em todos os contextos da publicidade e do Audio
Branding.

LEARNING OUTCOMES OF THE CURRICULAR UNIT:

The basic concepts about Audio Branding. The essential steps and the technicians involved on the production.
The concepts and technical process for creation and organization of the sound elements for different events,
exhibitions, corporate stands, radio, video and multimedia projects.

The course is organized around two modules based on the acquisition of theoretical concepts of sound
aesthetic to acquire practical knowledge of audio post production related to audio-branding.

Specific objectives:

Understanding of the fundamental characteristics of Expressive Arts Psicology;
Analysis of technical and creative work done by professionals in audio communication;
Aanalyses an development of audio projects, according to all phases of the project;

 

Ability to integrate specific sound work in all contexts of audio communication.
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CONTEÚDOS PROGRAMÁTICOS:

Módulo Teórico:

Percepção, Emoção e Estética
Teoria da Comunicação Multimodal
Os media em Publicidade, Rádio e Multimédia
Introdução ao Estudo do som

Módulo Prático

Iniciação ao DAW (Digital Audio Workstation)
Noções sobre timbragem, dinâmicas, utilização de plug-ins
Técnicas de Edição áudio
Noções sobre mistura final em pós-produção áudio
Export das misturas finais para os meios adequados

SYLLABUS:

Theory module:

Perception, Emotion and Aesthetics
Multimodal Communication Theory
The media in Advertising, Radio and Multimedia
Introduction to the Study of Sound
Neuro Aesthetics

Practical module:

Initiation to the DAW (Digital Audio Workstation)
Techniques for eq., dynamic and plug-ins
Audio Editing Techniques
Mixing techniques in audio post-production
Export of the final mixes according to the media
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DEMONSTRAÇÃO DA COERÊNCIA DOS CONTEÚDOS PROGRAMÁTICOS COM OS OBJETIVOS DA
UNIDADE CURRICULAR:

Entendimento das características fundamentais da psicologia das Artes e Expressividade;
Percepção, Emoção e Estética
Comunicação Multimodal

Analise técnica e criativa de trabalhos de Audio Branding;
Introdução ao Audio Branding
A Neurestética e o Audio Branding
Teoria da Comunicação Audio Branding
Introdução ao Estudo do Som
Sonic Branding - 5 Formas de Ouvir Melhor

Criação e desenvolvimento de projetos áudio, tomando em linha de conta todas as fases dos mesmos;
Introdução ao DAW (Digital Audio Workstation)

Capacidade de integração do trabalho específico de som em todos os contextos do Audio Branding;

DEMONSTRATION OF THE SYLLABUS COHERENCE WITH THE CURRICULAR UNIT'S OBJECTIVES:

Understanding the fundamental characteristics of the psychology of Arts and Expressiveness;
Perception, Emotion and Aesthetics
Multimodal Communication

Technical and creative analysis of works performed by professionals in Audio Branding;
 Introduction to Audio Branding
Neuresthetics and Audio Branding
Audio Branding Communication Theory
Introduction to the Study of Sound
Sonic Branding - 5 Ways to Hear Better

Creation and development of audio projects, taking into account all their phases;
     Introduction to DAW (Digital Audio Workstation)

Ability to integrate specific sound work in all contexts of Audio Branding;
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METODOLOGIAS DE ENSINO (AVALIAÇÃO INCLUÍDA):

PRODUÇÃO:

A disciplina é teórico-prática, havendo uma alternância entre métodos expositivos, demonstrativos e
participativos. As aulas refletem a combinação entre a metodologia expositiva e ativa. O professor utiliza a
componente expositiva para contextualizar os conceitos, as metodologias e os processos específicos da
produção audiovisual e recorre à apresentação de casos práticos, para exemplificação dos conceitos, abrindo
o tema ao debate com os alunos.

 

AVALIAÇÃO:

A avaliação é contínua tendo por base o desempenho demonstrado pelo aluno através de 2 exercícios de
avaliação individual (30% + 70%).

TEACHING METHODOLOGIES (INCLUDING EVALUATION):

PRODUCTION:

The discipline is theoretical and practical, with an alternation between expository, demonstrative and
participatory methods. The classes reflect the combination of the expository and active methodology. The
teacher uses the expository component to contextualize the concepts, methodologies and specific processes
of audiovisual production and uses the presentation of practical cases to exemplify the concepts, opening the
theme to the debate with the students.

EVALUATION:

The assessment is continuous based on the performance shown by the student through 2 individual
assessment exercises (30% + 70%).
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DEMONSTRAÇÃO DA COERÊNCIA DAS METODOLOGIAS DE ENSINO COM OS OBJETIVOS DE
APRENDIZAGEM DA UNIDADE CURRICULAR:

OBJECTIVOS:

Reconhecer o Audio Branding na sua especificidade e como processo integrado de comunicação. Identificar a
tipologia dos produtos audiovisuais quanto ao conteúdo e forma nos meios de produção envolvidos. Identificar
as várias etapas de um processo de criação e produção audiovisual.

Reconhecer e ser capaz de desenvolver as principais tarefas de Audio Branding, a partir de um guião,
revelando capacidade de planeamento prévio, como estratégia para atingir o sucesso de um projeto.

Reconhecer o valor estratégico do cumprimento da sua parte no plano de comunicação definido para o
projeto. Identificar a importância da avaliação final do projeto e do desempenho.

 

METODOLOGIAS DE ENSINO:

Utiliza-se a combinação entre a metodologia expositiva e ativa. O professor utiliza a componente expositiva
para contextualizar os conceitos, ensinar as metodologias e os processos específicos da produção em Audio
Branding. Recurso à apresentação de casos práticos, para exemplificação dos conceitos, abrindo o tema ao
debate com os alunos.

Utiliza-se a análise dos trabalhos finais desta unidade curricular para estimular nos alunos a verificação da
importância de definir previamente os conceitos e objetivos estruturantes de uma produção de Audio
Branding, incluindo os objetivos de comunicação para o projeto.
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DEMONSTRATION OF THE COHERENCE BETWEEN THE TEACHING METHODOLOGIES AND THE
LEARNING OUTCOMES:

OBJECTIVES:

Recognize Audio Branding in its specificity and as an integrated communication process. Identify the typology
of audiovisual products in terms of content and form in the means of production involved. Identify the various
stages of an audiovisual creation and production process.

Recognize and be able to develop the main tasks of Audio Branding, from a script, revealing the ability to plan
ahead, as a strategy to achieve the success of a project.

Recognize the strategic value of fulfilling your part of the communication plan defined for the project. Identify
the importance of the final evaluation of the project and performance.

TEACHING METHODOLOGIES:

The combination of expository and active methodology is used. The teacher uses the expository component to
contextualize the concepts, teach the methodologies and specific processes of production in Audio Branding.
Use of practical cases to exemplify concepts, opening the topic to debate with students.

The analysis of the final works of this curricular unit is used to encourage students to verify the importance of
previously defining the concepts and structuring objectives of an Audio Branding production, including the
communication objectives for the project.

BIBLIOGRAFIA PRINCIPAL: 
MAIN BIBLIOGRAPHY:

*MINSKY, LAWRENCE E FAHEY, COLLEEN (2017) - Audio Branding - Using Sound To Build Your Brand,
Koogan Page

*BRONNER, KAI E HIRT, RAINER (2009) - Audio Branding - Brand, Sound and Communication, Nomos

*JACKSON, DANIEL M. (2004) - Sonic Branding - An Introduction, Palgrave Macmillan

*TREASURE, JULIAN (2011) - Sound Business, Management Books

*BECKERMAN, JOEL (2014) - Sonic Boom - How Sound Transforms The Way We Think, Feel and Buy,
Mariner Books


