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INSTITUTO POLITECNICO DE LISBOA
Despacho n.° 4731/2025

Sumario: Alteragao ao curso de p6s-graduagao em Branding e Content Marketing, da Escola Superior
de Comunicagao Social, do Instituto Politécnico de Lisboa.

Sob proposta da Escola Superior de Comunicagao Social, ouvido o respetivo Conselho Técnico-Cien-
tifico, e ao abrigo do disposto na alinea a) do n.° 1 do artigo 8.° da Lei n.° 62/2007, de 10 de setembro
e no uso das competéncias previstas na alinea b) do n.° 1 do artigo 92.° da mesma lei e da alinea b)
do n.° 1 do artigo 26.° dos Estatutos do Instituto Politécnico de Lisboa, homologo as alteragdes ao
curso de pos-graduacao em Branding e Content Marketing, da Escola Superior de Comunicagao Social.

Artigo 1.°

Alteracao ao plano de estudos

E alterado o plano de estudos do curso de pés-graduagdo em Branding e Content Marketing para
o plano de estudos constante do anexo, do qual faz parte integrante.

Artigo 2.°
Aplicacao

Estas alteragoes produzem efeitos a partir do ano letivo 2025/2026.

25 de margo de 2025. — O Presidente do Instituto Politécnico de Lisboa, Prof. Doutor Anténio
José da Cruz Belo.

ANEXO
1 — Estabelecimento de ensino: Instituto Politécnico de Lisboa.
2 — Unidade organica: Escola Superior de Comunicagao Social.
3 — Grau: n/a.
4 — Curso: P6s-Graduagao em Branding e Content Marketing.
5 — Area cientifica predominante do curso: Estudos em Publicidade e Marketing.

6 — Numero de créditos, segundo o sistema europeu de transferéncia de créditos, necessarios
a obtencgao do diploma: 40 créditos.

7 — Duragao normal do curso: 2 semestres.

8 — Areas cientificas e créditos que devem ser reunidos para a obtengao do diploma de pés-graduagao
em Branding e Content Marketing:

QUADRO N. °1
Estrutura Curricular
Créditos
Area Cientifica Sigla

Obrigatorios Optativos
Estudos em Publicidade e Marketing/Advertising and Marketing Studies EPM/AMS 30 0al0
Ciéncias Sociais/Social Sciences CS/SC 0 0ab
Estudos em Audiovisual e Multimédia/Audiovisual and Multimedia EAM/AM 0 0ab
Total 30 10(")

(") Nimero de créditos a reunir pelos estudantes para a conclusao do curso.
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DIARIO

2.2 série

DA REPUBLICA o
17-04-2025
9 — Plano de estudos:
Instituto Politécnico de Lisboa
Instituto Superior de Comunicagao Social
Curso de Pés-Graduagao em Branding e Content Marketing
QUADRO N.° 2
1.° Semestre
Horas de trabalho
Unidades Curriculares Ci Arga_ Tipo Contacto Créditos Observagoes
ientifica
Total
T TP Total
Brand Strategy EPM Semestral 140 10 | 20 | 30 5 Obrigatéria
Content Marketing EPM Semestral | 140 10 | 20 | 30 5
Branding & Design EPM Semestral | 140 10 | 20 | 30 5
Opgao 1:
Brand Copywriting EPM Semestral 140 10 | 20 | 30 5 a)
Customer Centric Marketing EPM Semestral 140 10 | 20 | 30 5
Total - - 560 - 120 20 -
QUADRON.° 3
2.° Semestre
Horas de trabalho
) . Area ) - -
Unidades Curriculares e Tipo Contacto Créditos Observagdes
Cientifica
Total
T TP Total
Social Media Strategy EPM Semestral 140 10 | 20 | 30 5 Obrigatdria
Criatividade e Storytelling EPM Semestral 140 10 | 20 | 30 5
Creativity & Storytelling
Digital Brand Performance EPM Semestral 140 10 | 20 | 30 5
Opcao 2:
Brand Experience & Activation EPM Semestral 140 10 | 20 | 30 5 a)
Gamification Experience EAM Semestral 140 10 | 20 | 30 5
Novos Consumos, Novos Consumidores b) CS Semestral 140 10 | 20 | 30 5
New Consumption, New Consumers
Total - - 560 - 120 20 -
a) Os estudantes escolhem uma das unidades curriculares mencionadas.
b) Opcional comum ao mestrado em Publicidade e Marketing. Exclusivamente presencial.
Legenda: T — Ensino Tedrico; TP — Ensino Tedrico-Pratico.
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