IJ €SCOLA SUPERIOR

DE COMUNICACAO SOCIAL

Conselho Pedagégico
Ata n.° 64

Ao décimo sétimo dia do més de maio de dois mil e vinte e dois, reuniu-se o
Conselho Pedagogico da Escola Superior de Comunicacao Social, na sala de
reunidoes 4G4, as 17h.

A reuniao foi convocada pelo Presidente do Conselho Pedagogico com a
seguinte ordem de trabalhos:

Informacoes

Eleicao dos Vice-Presidente e Secretario do Conselho Pedagogico
Pos-Graduacao em Industrias Criativas: Gestao e Tendéncia
Pos-Graduacao em Jornalismo Desportivo

Calendario Escolar Ano Letivo 2022/23

Assuntos supervenientes
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A reunido estiveram presentes: Ana Janeiro, Beatriz Pereira, Claudia Silvestre,
Goncalo Martins, Helena pina, José de Macedo, Maria Bulhdo, Maria Inacia
Rezola, Maria Inés Goncalves, Maria de Fatima Cardoso, Maria Paula Lousao,
Maria do Rosario Correia, Patricia Cunha, Paula Nobre, Mariana Esteves, Ricardo
Pereira Rodrigues, Susana Araujo, Tatiana Nunes e Zélia Santos.

Nao estiveram presentes: Beatriz Peixe e Bruna da Costa, que justificaram a sua
auséncia; André de Castro, Luisa Feio e Marta Leitao, que nao justificaram a sua
auséncia.

Ponto 1.

Informacoes

O Presidente comecou por referir as taxas de resposta aos questionarios
relativos ao funcionamento das unidades curriculares (UC) de 1.° semestre: nas
licenciaturas em Audiovisual e Multimédia - 60,9%, Jornalismo - 44.9%.
Publicidade e Marketing - 60,3% (46,7% no regime pos-laboral) e Relacdes
Publicas e Comunicacao Empresarial - 58% (43% no regime pos-laboral); nos
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mestrados em Audiovisual e Multimédia - 30,9%, Gestao Estratégica das
Relacoes Publicas - 54,7%, Jornalismo - 64% e Publicidade e Marketing - 62,5%;
nas pos-graduacdes em Branding e Content Marketing - 51,6% e Storytelling -
82,6%, no ambito do Sistema Interno da Garantia da Qualidade.

Destacou que a reduzida participacao dos estudantes neste procedimento de
recolha de informacao fundamental ao Sistema Interno de Garantia da Qualidade
da ESCS, levou a que no presente ano-letivo, todos os estudantes dos cursos de
licenciatura, mestrado e pos-graduacao, tivessem sido convidados a preencher o
questionario em sala de aula, com a presenca da Prof.2 Sandra Miranda, Vice-
Presidente da Escola.

O Presidente referiu que no dia 10 de maio decorreu uma reuniao, Nos Servicos
das Presidéncia, convocada pelo Vice-Presidente do Instituto Politécnico de
Lisboa (IPL), o Prof. Antonio Belo, com todos os Presidentes dos Conselhos
Pedagogicos (CP) das Unidades Organicas (UO) que integram o IPL. Nesta
reuniao, que contou também com a presenca do Prof. Manuel Matos, Pro-
Presidente do IPL para a area da Qualidade e Acreditacao, os Presidentes dos CP
foram informados que, no ambito do Conselho Geral da Qualidade do IPL, que
teve lugar no dia 26 de abril, foi aprovada a submissao do pedido de acreditacao
do Sistema Interno de Garantia da Qualidade (SIGQ) do IPL a Agéncia de
Avaliacao e Acreditacao do Ensino Superior (A3ES). O objetivo desta reuniao
passou por definir, no ambito deste drgao, quais os procedimentos a seguir para
dar resposta aos pontos de melhoria identificados pela A3ES na ultima avaliacao
do SIGQ.

O Presidente informou o conselho de que a visita virtual da Comissao de
Avaliacao Externa, no ambito do processo de avaliacao, pela A3ES, do ciclo de
estudos de mestrado em Audiovisual e Multimédia (ACEF/2020/21), ocorreu no
passado dia 16 de maio.

A conselheira Susana Araujo, representante do corpo docente do curso de
mestrado em Audiovisual e Multimédia, salientou que as reunides, de uma
maneira geral, correram bem, e que a expectativa € que o processo corra pelo
melhor. Referiu que o Unico aspeto em falta foram as Fichas de Unidade
Curricular (FUC) de algumas das UC novas, que ficaram de ser enviadas
posteriormente.

O Presidente convidou todos os presentes a assistirem ao Seminario com o tema
“Publicacao em Ciéncias Sociais: conhecimento, comunicacao e publicacao
cientifica”, conduzido pelas Professoras Maria del Rocio Criséstomo e Luz Romo,
professoras da UNEX - Universidade da Extremadura. Uma iniciativa, organizada
pelas Linhas de Investigacao da ESCS, dirigida a todos os docentes e estudantes
de mestrado. Mais informou que no dia 18 de maio pelas 10h iriam decorrer as VI
Jornadas Pedagodgicas dedicadas ao tema “Sucesso Académico e a Importancia
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da Participacao dos Jovens no Ensino Superior”. O programa fora enviado para o
e-mail institucional de toda a comunidade e também se encontrava publicado no
site da Escola.

Por fim, o Presidente felicitou, a Prof.2 Zélia dos Santos pela obtencao do grau de
Doutor.

Ponto 2.

Eleicao dos Vice-Presidente e Secretario do Conselho Pedagégico

O Presidente, de acordo com o ponto 3 do artigo 5.° do Regimento do Conselho
Pedagogico, propdés como Vice-Presidente a conselheira Tatiana Nunes,
represente do corpo docente do curso de licenciatura em Relacdes Publicas e
Comunicacao Empresarial, e como Secretario a conselheira Mariana Esteves,
representante do corpo discente do curso de Licenciatura em Publicidade e
Marketing.

A proposta para Vice-Presidente foi colocada a votacao e aprovada por 16 votos
a favor e 2 em branco,

A proposta para Secretario foi colocada a votacao e aprovada por 17 votos a
favor e 1 em branco,

O Presidente felicitou as conselheiras pela eleicao e agradeceu a disponibilidade
de ambas.

Ponto 3.

Pos-Graduacao em Industrias Criativas: Gestao e Tendéncia

O Presidente informou o Conselho que tinha convidado o Prof. José Cavaleiro
Rodrigues para apresentar a proposta de criacao da Pos-Graduacao em
Industrias Criativas: Gestao e Tendéncia (anexo 1), e que por indisponibilidade de
agenda, em sua representacao, estaria presente o Prof. Pedro Braumann.

O Prof. Pedro Braumann, comecou por esclarecer que a Pés-Graduagcao mantem
as bases da Pos-Graduacao de Industrias Criativas e Culturais e que as
alteracdes, que dao origem a nova designacao do curso, estao relacionadas com
o acordo com a Faculdade de Letras da Universidade de Lisboa, e com a
introducao de novas UC da responsabilidade dessa instituicao.

Nao havendo questdes, o Presidente propds que o Conselho se pronunciasse
favoravelmente a proposta de criacao da Pés-Graduacao em Industrias Criativas:
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Gestao e Tendéncia. A proposta foi colocada a votacao e aprovada por
unanimidade.

O Presidente agradeceu a presenca do Prof. Pedro Braumann que, entretanto, se
ausentou da reuniao.

A conselheira Maria de Fatima Cardoso, representante do corpo docente do
curso de licenciatura em Jornalismo, entrou na sala de reunioes.

Ponto 4.

Pés-Graduacao em Jornalismo Desportivo

O Presidente informou o Conselho que convidou a Prof.2 Maria José Mata para
apresentar a proposta de criacao da Pés-Graduacao em Jornalismo Desportivo
(anexo 2) e uma vez que esta se encontra em regime de teletrabalho, a
apresentacao decorreu em videoconferéncia, através da plataforma
Colibri/Zoom.

A Prof.2 Maria José Mata, comecou por informar que a Pos-Graduacao surge no
seguimento de um levantamento da oferta formativa nesta area, dando resposta
a uma procura que parece existir e para a qual o mercado tem uma resposta
ainda marginal. A maior parte das ofertas formativas centra-se na modalidade
do futebol, pelo que se pretende abordar outras areas do desporto, incluindo
novas modalidades desportivas.

A oferta formativa passa pela disponibilizacao de um conjunto de UC que
constituem o corpo tedrico do curso, através de seminarios, procurando dar
resposta as necessidades tedricas para a pratica do jornalismo desportivo. Outras
UC, de caracter mais pratico e laboratorial, visam dotar os estudantes de
competéncias para o exercicio profissional indo ao encontro das exigéncias do
mercado, nomeadamente nas diferentes plataformas de publicacao.

A conselheira Maria Paula Lousao, representante do corpo docente do curso de
licenciatura em Jornalismo, questionou sobre a possibilidade de incluir, no
ambito das parcerias, outras federacdes representantes de outras modalidades
desportivas, dado que um dos objetivos da pos-graduacao € abordar outras
areas do desporto que nao o futebol e € precisamente essa a unica federacao
presente nas parcerias. A Prof.2 Maria Jose Mata, esclareceu que ja existem
parcerias com orgaos de comunicacao social, mas também, colabora¢cdes com
outros parceiros e que a lista ainda nao se encontra encerrada. O Comité
Olimpico de Portugal, surge como uma instituicao agregadora de um grande
numero de modalidades desportivas e dado o elevado numero de federacoes
existentes, torna-se inviavel estabelecer parcerias com todas.
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A parceria com a Federacao Portuguesa de Futebol, surge como uma decisao
estratégica, uma vez que a federacao € proprietaria de um érgao de
comunicacao social (Canal 11) e nao tanto pela sua missao de representar uma
modalidade desportiva especifica.

Nao havendo mais questdes, o Presidente propds que o Conselho se
pronunciasse favoravelmente a proposta de criacao da Pos-Graduacao em
Jornalismo Desportivo. A proposta foi colocada a votacao e aprovada por
unanimidade.

O Presidente agradeceu a presenca da Prof.2 Maria José Mata que, entretanto, se
ausentou da reuniao.

Ponto 5.

Calendario Escolar Ano Letivo 2022/23

O Presidente apresentou a proposta da direcao da Escola do Calendario Escolar
para o ano letivo 2022/23 (anexo 3). Esclareceu que, para o proximo ano-letivo, a
Direcao-Geral do Ensino Superior ainda nao disponibilizou o calendario previsto
para a matricula e a inscricao nas instituicoes de ensino superior dos candidatos
colocados na 1.2 fase do concurso nacional. Nesse sentido, optou-se por fixar o
arranque do ano-letivo 2022/23 a 26 de setembro, procurando uma aproximacao
aos calendarios que vigoraram no periodo anterior a pandemia.

A conselheira Claudia Silvestre, representante do corpo docente do curso de
licenciatura em Relag¢des Publicas e Comunicacao Empresarial, referiu que o
semestre tem 15 semanas e que na proposta apresentada identifica apenas 14
semanas. O Presidente esclareceu que, no documento enviado, a 15 semana &
designada por Semana Intercalar. Neste seguimento, a conselheira Claudia
Silvestre questionou se na semana intercalar os professores deveriam proceder
ao lancamento dos sumarios, tendo o Presidente confirmado a necessidade
deste procedimento.

A conselheira Claudia Silvestre, questionou ainda se nao seria possivel 0s 2.° e 3.°
anos, dos cursos de licenciatura, comecarem as aulas mais cedo. O Presidente
sublinhou que o0 mesmo pedido ja teria sido levantado no 6érgao, em reunides
anteriores, e que a Direcao da Escola informou o 6rgao que, dada a escassez de
recursos humanos na escola, tornava-se inviavel existirem dois calendarios
escolares em vigor na instituicao.

A conselheira Ana Janeiro, representante do corpo docente do curso de

licenciatura em Audiovisual e Multimédia, referiu que a maioria dos seus
estudantes Erasmus+, aquando a interrupcao para as férias de Natal, regressam a
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casa e muitos ja nao voltam a Escola, e que esta situacao tem um impacto
negativo no aproveitamento destes estudantes internacionais. O Presidente
esclareceu que seria necessario aferir, junto das coordenadoras institucionais de
ECTS da Escola, esta informacao para ponderarmos a existéncia da necessidade
de pensarmos em solucoes especificas para este perfil de estudante.

Nao havendo mais questdes, o Presidente propds que o Conselho se
pronunciasse favoravelmente a proposta de Calendario Escolar para o ano-letivo
2022/23. A proposta foi colocada a votacao e aprovada por unanimidade.

Ponto 6.

Assuntos supervenientes

As conselheiras Maria Inés Goncalves e Mariana Esteves, representantes do
corpo discente do curso de licenciatura em Publicidade e Marketing, pediram a
palavra e informaram que, na reuniao de balanco do 1.° Semestre do presente
ano-letivo, tinha sido levantado um problema relacionado com a falta de
assiduidade e representatividade dos estudantes nos 6rgaos de gestao da
Escola e a percecao, cada vez maior, do afastamento do corpo estudantil da vida
ativa da instituicao. Assim, apos a realizacao desta reuniao, os quatro
representantes do corpo discente (efetivos e suplentes) do curso de licenciatura
em Publicidade e Marketing reuniram para discutir esta questao e debater
possiveis solu¢cdes com as quais poderiam contribuir. Desta primeira reuniao,
consideraram que na origem desta situacao, mais do que a falta de interesse,
estaria a falta de comunicacao. Sabendo que as informacdes, acerca do que €
discutido e decidido nos 6rgaos de gestao da escola, sao apenas transmitidas no
site da ESCS e que os estudantes nao o consultam com esse intuito,
consideraram necessario existir uma sensibilizacao para este canal de
comunicacao e uma maior partilha, por parte de todos os representantes do
corpo discente que fazem parte do Conselho Pedagogico, junto dos seus
colegas.

Desta forma, o primeiro passo, passou pela promoc¢ao de uma reuniao com a
Associacao de Estudantes (AE), propondo a criagcao de uma rubrica de
apresentacao e explicacao dos orgaos de governo a ser partilhada no inicio do
ano letivo nas suas redes sociais digitais, bem como o acompanhamento dos
momentos importantes dos 6érgaos em que os estudantes tém representacao,
com especial atencao para o calendario eleitoral. A AE mostrou-se recetiva a
esta proposta e ira desenvolvé-la para po-la em pratica ja no arranque do ano
letivo 2022/23.

ApOs esse primeiro passo, os conselheiros convocaram reunides com os

delegados de todas as turmas de todos os cursos de licenciatura da Escola. Os
estudantes presentes demonstraram interesse em envolverem-se nestas
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iniciativas e motivar os seus pares para fazer o mesmo. E intencao destes
conselheiros, promover uma nova reuniao, agora, com todos os representantes
do corpo discente presentes no Conselho Pedagdgico, para debater possiveis
solucoes a adotar e encontrar estrategias para aproximar o corpo estudantil dos
orgaos de gestao da Escola.

O Presidente, em nome do 6rgao, agradeceu a proatividade e o sentido de
missao das conselheiras e disponibilizou o seu apoio.

Nada mais havendo a tratar, o Presidente deu por encerrada a reuniao.

Lisboa, 17 de maio de 2022.

O Presidente do Conselho Pedagogico

Assinado por: Ricardo André Pereira Rodrigues
Num. de Identificacdo: 12190062
Data: 2022.06.22 08:23:27 +0100

E CHAVE MOVEL
[ I N NN ]

(Prof.° Ricardo Pereira Rodrigues)

A Vice-Presidente do Conselho Pedagogico

Assinado por: Tatiana Filipa Gomes Nunes
Num. de Identificacdo: 13427374
Data: 2022.06.22 12:06:16+01'00'

E CHAVE MOVEL
o000

(Prof.2 Tatiana Nunes)
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Anexo 1

Proposta de criacao da Pés-Graduacao em Industrias
Criativas: Gestao e Tendéncia
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Pds-Graduacao em

Industrias Criativas: Gestao e Tendéncias

Proposta de alteragao

Ano letivo 2022-2023

Contexto e objetivos

No sentido de dar continuidade e expandir o seu projeto educativo, a ESCS desenvolveu uma
parceria com a Faculdade Letras da Universidade de Lisboa - FLUL, reformulando e ampliando
as Unidades Curriculares do seu anterior curso de pds-graduacao em Industrias Criativa e
Culturais, passando a dar-lhe a designacao de Industrias Criativas: Gestao e Tendéncias, no
ano letivo de 2022-2023, que tem como objetivo principal qualificar profissionais, com base
no estudo interdisciplinar de técnicas, processos e métodos, para responder a procura do
setor criativo e cultural, assim como desenvolver as suas capacidades empreendedoras.

O intuito desta iniciativa, reflete de um dos eixos estratégicos da Escola — a aproximacdo ao
mundo empresarial — e das politicas publicas relacionadas com o setor criativo e cultural,
combinando, numa Unica oferta formativa, as dimensdes tedrica/concetual e

pratica/experimental.

Parceiros:

— Confederacdao Portuguesa dos Meios de Comunicacao Social — CPMCS
(Associacdo de Meios que agrega a Associacdo Portuguesa de Radiodifusdo,
Associacdo da Imprensa Didria e a Radio Televisdo Portuguesa)

— Associacao para o Desenvolvimento de Conhecimento e Inovagao — POLITEC&ID

Coordenador do curso
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José Cavaleiro Rodrigues (ESCS)

Subcoordenadores do curso

Nelson Pinheiro Gomes (FLUL)

Pedro Jorge Braumann (ESCS)

Comissao Técnico-Cientifica do Curso
José Cavaleiro Rodrigues (ESCS)

Nelson Pinheiro Gomes (FLUL)

Nuno Medeiros (FLUL)

Pedro Jorge Braumann (ESCS)

Corpo docente

O curso é lecionado por docentes da ESCS - Politécnico de Lisboa, da Faculdade de Letras -

Universidade de Lisboa e especialistas convidados de reconhecido mérito.

Duragao e créditos do curso

O curso tem a duracdo 330 horas e 60 ETCS.
Objetivos gerais do curso

O curso de pés-graduacao em Industrias Criativas: Gestao e Tendéncias tem como objetivos
gerais:

* Proporcionar formacao integrada e compreensao critica das industrias criativas e culturais,
para os discentes que procuram um percurso profissional nas artes ou industrias criativas e
culturais;

e Apoiar a qualificacdo de profissionais que desejam aprofundar os seus conhecimentos e
perspetivas de carreira no setor criativo e cultural, assim como ado¢do de uma atitude

empreendedora para a criacao de projetos e negdcios na area;
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* Preparar os discentes para aprofundamento da investigacdo académica, combinada com
uma vertente pratica e aplicada, na area das industrias criativas e culturais, nomeadamente

em futuros programas de mestrado ou doutoramento.

O curso tem como objetivos mais especificos garantir aos alunos competéncias fundamentais
e aplicadas, que lhes permitam:

e Aprofundar conhecimentos sobre Industrias Criativas e Culturais, desenvolvendo
componentes aplicadas de Estratégias, Politicas e Empreendedorismo, numa perspetiva
interdisciplinar;

¢ Desenvolver a capacidade de andlise da realidade das Industrias Criativas e Culturais, das
suas transformacgdes e tendéncias, particularmente nas redes digitais (Internet, dispositivos
moveis, redes sociais, etc.);

e Desenvolver projetos e produtos no sector das Industrias Criativas e Culturais, criando
competéncias no ambito da criacdo e gestdo de projetos, negdcios e empresas;

e Conhecer e identificar fontes de informacdo e oportunidades para apresentar projetos,
nomeadamente nos principais programas publicos nacionais, europeus e internacionais de
apoio as industrias criativas e culturais;

e Estimular o desenvolvimento de uma visdo integrada e completa do setor das Industrias
Criativas e Culturais, incluindo oportunidades e ameacas, assim como a compreensao geral
dos fatores de competitividade presentes no setor;

* Experimentar casos praticos aplicados, integrando a drea criativa e cultural com os modelos
de negdcio, as politicas comerciais, as estratégias de gestdo, as fontes de financiamento, de

forma a estimular uma atitude empreendedora.

Destinatarios

O curso estd concebido para interessar a um potencial conjunto de publicos, oriundos de
diferentes dreas e com diferentes perfis:

e Técnicos de entidades publicas ligadas a atividade criativa e cultural, a nivel nacional,
regional e local;

e Técnicos de empresas e organizacGes privadas (responsaveis de projetos, dirigentes e
colaboradores ativos em negdcios da area);

¢ Produtores de conteldos e animadores, ligados as indUstrias criativas e culturais;
3
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¢ Profissionais com interesse pelas politicas publicas, pelo empreendedorismo criativo e pelo
desenvolvimento regional e local;

e Empresdrios, trabalhadores e empreendedores que direta ou indiretamente estejam
envolvidos em organizacbes que produzam e comercializem produtos ou servicos
relacionados com o setor criativo e cultural;

® Publicos que pretendam, pela via académica e profissionalizante, adquirir ou reforcar os
conhecimentos sobre aspetos tedricos e praticos de funcionamento e desenvolvimento das

industrias criativas e culturais.

Reformulag¢ao do Curso

A proposta apresentada de reformulac¢do do Curso foi desenvolvida ao longo deste ano letivo,
num processo de reflexdao e de avaliacdo de oportunidades de melhoria em conjunto com a
Faculdade de Letras da Universidade de Lisboa e os Parceiros anteriormente referidos, de
forma melhor responder no futuro aos seus objetivos gerais, tendo concluido que seria
adequado:

) Alterar o plano de estudos, alargando a oferta de Unidades Curriculares e de horas
letivas, assegurando novas competéncias a serem desenvolvidas pelos discentes e uma
desejdvel cooperacdo mais estreita com a industria;

° Garantir uma maior aproximacao a realidade do sector, promovendo uma maior
integracdo entre unidades curriculares e alargando os conteldos ministrados;

° Potencializar acordos futuros com empresas ou instituicdes do sector para além dos
Parceiros atuais;

° Garantir aos alunos que ja sdo profissionais, a maioria, a reducao das aulas para 2 ou
3 dias por semana, assegurando mais tempo para trabalharem em novos projetos inovadores

durante o curso.

Funcionamento do Curso

O Curso sera composto por 2 (dois) semestres letivos, cada periodo com 15 (quinze)
semanas, numa duragdo total de 30 (trinta) semanas.

As aulas para as Unidades Curriculares asseguradas por docentes da ESCS decorrerdo em 2
(dois) dias por semana, entre as 18:30 e as 22:30.

4
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Vagas
25
Propinas (acrescidas de taxa de inscri¢do)
e 1.700€ (publico em geral)
e 1.280€ (professores da ESCS/FLUL, alunos e ex-alunos da ESCS/FLUL e colaboradores

dos parceiros institucionais do curso de pds-graduacdo)

Candidaturas:
As candidaturas decorrem a partir de maio.

Entrada em vigor do novo plano de estudos:
Setembro de 2023

ESTRUTURA CURRICULAR

Notas:

Numero de créditos, segundo o sistema europeu de transferéncia de créditos, necessarios a
obtencado do diploma: 60 créditos.

Duragdo normal do curso: 2 semestres.

Areas cientificas e créditos que devem ser reunidos para a obtencdo do diploma de pés-
graduacdo em Industrias Criativas e Culturais:

Area Cientifica - Créditos

AREA CIENTIFICA SIGLA CREDITOS
OBRIGATORIOS
Ciéncias Sociais CS 50
Humanidades HUM 5
Estudos em Publicidade e Marketing EPM 5
TOTAL 60

PLANO DE ESTUDOS
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TEMPO DE
AREA TRABALHO CREDI
UNIDADES CURRICULARES CIENTIF | TIPO (HORAS) TOS OBS(!;:}];SVAC
ICA TOTA CONTA ECTS
L CTO
@ (€] 3 (C)) (6] © ()
1. SEMESTRE 840 150 H 30
Empfefandedorlsmo, Inovagdo e Modelos de cs Semes 210 T:20: TP: 7.5 Obrigatorio 1
Negocio tral 10 Sem (ESCS)
Economia, Industrias Criativas e Semes P Obrigatorio 1°
Desenvolvimento s tral 140 T'2(1)2)TP' 3 Sem (ESCS)
Direitos de Autor, Direitos Conexos e Regime cs Semes 140 T:20; TP: 5 Obrigatorio 1°
das Marcas tral 10 Sem (ESCS)
Industrias Criativas e Politicas Publicas cs Semes 140 T:20; 5 Obrigatério 1°
tral TP:10 Sem (ESCS)
Laboratério de Analise e Mapeamento das Semes . Obrigatorio 1°
Culturas Criativas s tral 210 OT: 30 73 Sem (FLUL)
2. SEMESTRE 840 150 H 30
Metodologias de Investigagdo e Interagdo com a cs Semes 140 T: 20; TP: 5 Obrigatorio 1°
Industria e Comunidade Cultural tral 10 Sem (ESCS)
- < o . . Semes 140 TP: 30 5 Obrigatorio 2°
Analise e Gestdo de Tendéncias Socioculturais HUM tral Sem (FLUL)
Marketing e Publicidade nas Industrias Criativas Semes T:20; Obrigatorio 2°
EPM wal | 140 TP:10 > Sem (ESCS)
Laboratério de Praticas em Gestdo de Obrigatorio 2°
cs Semes 210 OT: 30 7,5 rigatorio
Tendéncias e da Cultura tral Sem (FLUL)
Produgido e Gestdo de Projetos Criativos e s Semes 210 T:20; TP: 75 Obrigatério 2°
Digitais tral 10 Sem (ESCS)
TOTAL 1680 300 60

Empreendedorismo, Inova¢ao e Modelos de Negacio

Nesta unidade curricular o foco sera a inovacao e criatividade na gestdo e modelos de negécio,
nomeadamente: a identificacdo de ideias de negdcio e oportunidades; transformar ideias em
capital intelectual e econdmico; o processo criativo, inovacdo incremental e radical,
transformacdo e digitalizacdo de empresas existentes; a natureza do processo criativo e
barreiras a criatividade. Outro tema central serd o empreendedorismo, especialmente: as
caracteristicas de um empreendedor; as ferramentas e apoios nacionais, europeus e
internacionais; as necessidades do consumidor, financiamento e angariacdo de recursos, o

planeamento estratégico e o modelo de negdcio, entre outros.

PROFESSOR RESPONSAVEL:
A definir
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Economia, Industrias Criativas e Desenvolvimento

A cultura digital: revolucdo digital, mudancas socioecondmicas, redes sociais e Web 2.0, a
revolucdo tecnoldgica, a compreensdao basica da tecnologia e a Economia da Internet.
Economia criativa: histéria e definicdes da economia criativa e das industrias criativas; o papel
da tecnologia; o conceito de economia criativa e a sociedade do conhecimento.
Desenvolvimento Regional e Local. O mercado global e local. Regides Criativas e Cidades
Inteligentes: conceptualizagdo, contexto nacional e exemplos internacionais e transnacionais.
Gestdo empresarial e desenvolvimento de projetos e de planos de negdcios no ambito das

industrias criativas e culturais.

PROFESSOR RESPONSAVEL:

Pedro Jorge Braumann

Direitos de Autor, Direitos Conexos e Regime das
Marcas

Natureza do Direito de Autor: histdria e conceptualizacdo, o sistema anglo-saxdnico e o
sistema continental, conceito e referéncias legais. Ambito de protecdo do direito de autor:
finalidade e objeto, conceito de obra, condicdes de protecdo, exclusdo da protecdo. O
conteudo do direito de autor: faculdades pessoais e patrimoniais, autorizacao de utilizacao,
utilizacGes livres, licencas obrigatérias. Titularidade e duracdo do direito de autor. Das
utilizacGes em especial. Direitos conexos: prestacdes dos executantes, produtores e
radiodifusores. UtilizacGes abusivas: usurpacao e contrafacao. Propriedade industrial: funcao

(ambito e efeitos), as marcas, Os logétipos. Infracdes a propriedade industrial.

PROFESSOR RESPONSAVEL:

Jodo Pedro Figueiredo

Industrias Criativas e Politicas Publicas
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Pretende-se analisar e mapear as politicas publicas do setor das Industrias Culturais e
Criativas. Serd também prestada especial atencdo a politica cultural e a investigacao,
nomeadamente a importancia das Industrias Criativas no panorama cultural, os contextos
nacional e internacional do setor, a politica europeia e os programas da Comissdo Europeia e
o valor social das Industrias Culturais e Criativas.

Nuno Medeiros e Nelson Pinheiro

PROFESSOR RESPONSAVEL:

Maria Jodo Centeno

Laboratdrio de Anadlise e Mapeamento das Culturas Criativas

Nesta unidade curricular os estudantes vao trabalhar de forma auténoma, com a tutoria e
supervisao dos docentes, num mapeamento cultural e criativo da cidade de Lisboa. Partindo
da necessidade de compreender dinamicas criativas e culturais na cidade em determinadas
geografias, os estudantes vao desenvolver competéncias numa imersao urbana que vai
recorrer a praticas de pesquisa baseadas nas artes e a praticas etnograficas. Numa
proximidade com as comunidades e com os agentes criativos-culturais, os estudantes vao
ganhar uma maior percecdo das praticas significantes e da produg¢do/consumo cultural e
criativa que estdo a transformar a cidade e a sublinhar desafios sociais, culturais, econdmicos,

e empresariais emergentes.

PROFESSORES RESPONSAVEIS:

Nuno Medeiros e Nelson Pinheiro (FLUL)
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2.2 SEMESTRE

Metodologias de Investigacdo e Interagdo com a Industria e

Comunidade Cultural

Esta unidade curricular combina, numa légica de complementaridade, abordagens tedricas e
praticas fundamentais ao nivel da recolha e andlise de informacdo associadas as atividades do
setor criativo. Pretende-se, recorrendo as técnicas de métodos de investigacao cientifica,
preparar os formandos para desenvolverem capacidades criticas, conceptuais e praticas que
permitam nao so criar instrumentos de procura de dados, como também a sua compreensao,
aplicagdo e utilidade para iniciativas e negdcios criativos. Neste contexto, também sera
apresentada informacdo relevante, sobre a concecdo, planeamento e desenvolvimento de
projetos, bem como dados estatisticos, estudos de casos, técnicas de benchmark, para
identificar oportunidades de mercado no setor criativo e cultural. Havera intervengdes
académicos de profissionais, especialistas e empresdrios da area das industrias criativas e
culturais, pretendendo abordar diferentes areas tematicas consideradas relevantes, como as

mutacdes de mercado e o empreendedorismo.

PROFESSOR RESPONSAVEL:

José Cavaleiro Rodrigues

Andlise e Gestao de Tendéncias Socioculturais

Esta unidade curricular aborda a analise textual de registos e objetos culturais ao nivel da
identificacdo de tendéncias socioculturais que permeiam o quotidiano. Sdo discutidas
perspetivas e metodologias de cariz critico, interpretativo, de rececdo e de inspiracao
etnografica. As tematicas passam por compreender como as tendéncias funcionam no meio
sociocultural e como regulam as clivagens, os processos de identificacdo e as relacées entre
grupos e individuos. Neste contexto, os estudantes desenvolvem competéncias de andlise e
gestdo de tendéncias num contexto estratégico, com potenciais aplicacdes nas industrias
criativas. Assim, os objetivos passam por aprender a identificar tendéncias socioculturais;

compreender dindmicas sociais e de comunicacdo; desenvolver modelos de negdcios

9



I ' €SCOLA SUPERIOR
DE COMUNICACAO SOCIAL

associados ao estudo de tendéncias; aplicar praticas de andlise cultural em processos

estratégicos.

PROFESSOR RESPONSAVEL:
Nelson Pinheiro (FLUL)

Marketing e Publicidade nas Industrias Criativas

Nesta unidade curricular serdao abordados os fundamentos de marketing e marketing digital
considerando as especificidades das industrias criativas e culturais, incluindo a identificacdo e
captacao da audiéncia; o marketing estratégico e operacional; o marketing internacional e
estratégias de internacionalizacdo. A vertente da comunicacao publicitaria incluird dos
conceitos basilares da publicidade até a temas atuais incluindo redes sociais, media, content
branding (marca através de contelidos) e storytelling. Também serdo abordados os conceitos
chave de estudos de mercado incluindo metodologias e tipos de estudos para andlise do
comportamento do consumidor, enquadrando numa compreensdo da importancia dos
estudos de mercado na orientacdo estratégica das organizacdes modernas, nomeadamente

nas industrias criativas e culturais.

PROFESSOR RESPONSAVEL:

Jodo Rosério

Laboratdrio de Praticas em Gestao de Tendéncias e da Cultura

Nesta unidade curricular os estudantes vao, de forma auténoma com a orientacdo dos
docentes, construir conhecimento estratégico e desenhar solugcdes em cima da informacao
que recolheram e analisaram no primeiro laboratdério. Recorrendo ao método de Coolhunting,
os estudantes vao adicionar leituras sobre sinais criativos nacionais e internacionais. O
objetivo passa por desenvolver processos de ideacdo para informar o desenvolvimento de
estratégias e a prototipagem de solucGes capazes de apoiar o tecido cultural e criativo urbano,

bem como desenhar melhores respostas aos desafios identificados. Para tal, num contexto de

10
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gestdo estratégica da cultura, os estudantes experimentam com a producdo de diferentes

objetos de gestdo e de comunicacdo de tendéncias de uma forma aplicada.

PROFESSORES RESPONSAVEIS:

Nelson Pinheiro e Nuno Medeiros (FLUL)

Producao e Gestao de Projetos Criativos e Digitais

Esta unidade curricular visa, numa perspetiva de aproximacao a realidade setorial, fazer um
acompanhamento de projetos individuais ou em grupo (tutoria), andlise de estudos de caso
que permitam aplicar uma observacao e abordagem pratica ao nivel concretizacao e avaliacao
de ideias e negdcios, incluindo o lancamento de produtos e servicos criativos e digitais. A
partilha de experiéncias dos alunos com especialistas e outros profissionais de referéncia do
setor criativo merecerd especial atencdo, através da realizacdo de semindrios e visitas de
estudo a instituicOes relevantes da drea cultural e criativa, incluindo organizacbes e empresas

de media.

PROFESSOR RESPONSAVEL:
A definir

Lisboa, 28 de abril de 2022
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Pés-Graduacao em
Jornalismo Desportivo

Ano letivo 2022-2023

Contexto e objetivos

No sentido de dar continuidade e expandir o seu projeto educativo, a ESCS propde um
curso de pods-graduacdo numa area de especializacao do jornalismo — o desporto - que
tem como objetivo principal qualificar atuais e futuros profissionais do setor, de acordo
com uma perspetiva formativa integrada (que conjuga concetualizagdo e
experimentacao) e ajustada as exigéncias do mercado.

O jornalismo, na sua vertente de especializacao sobre as praticas e as competicoes
desportivas, convoca conhecimentos e competéncias especificas que os jornalistas
devem adquirir, sobretudo numa conjuntura de crescimento e diversificagdo do espaco
mediatico sobre o tema. A complexidade de processos de comunicacdo, aliada as
condigdes de exercicio do jornalismo no terreno e a centralidade do desporto no
desenvolvimento das sociedades, obriga a um aprofundamento do saber sobre estes
temas, tendo como pano de fundo a responsabilidade social do jornalismo e dos
jornalistas.

A proposta de criacao da Pos-Graduacdao em Jornalismo Desportivo vem dar
resposta a uma procura continuada de formacdo nesta area a nivel de estudos pos-
graduados, verificada ao longos dos ultimos anos, quer através de contatos informais
com o corpo docente da area de jornalismo quer durante o processo de selecdo dos
candidatos ao Mestrado em Jornalismo. Esta proposta visa, ainda, dar resposta a
auséncia, a nivel nacional, de uma oferta formativa graduada, centrada na especificidade
da mediatizacdo jornalistica do desporto, numa visao abrangente que vai além do
futebol.

O curso de Pés-Graduacao em Jornalismo Desportivo tem como objetivos especificos:
e Mapear as principais etapas de evolucdo do desporto enquanto fendmeno social;

e Dar a conhecer as principais mudangas no mercado dos média e das organizagoes
desportivas;
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e Debater o papel dos agentes de comunicagdao na producdo e circulagdo de
informacdo sobre as organizacdes e sobre os atletas, junto dos media e dos
jornalistas;

e Dotar os futuros profissionais de técnicas que lhes permitam corresponder as
exigéncias de cobertura jornalistica de diferentes modalidades em meios e
plataformas diversas;

o Refletir sobre a importancia da ética em contexto social e profissional,
acentuando a centralidade da responsabilidade social dos média nessa matéria e
discutindo os principais dilemas com que os jornalistas se confrontam.

Parceiros

Grupo RTP (RTP e RDP); Grupo Global Media (TSF; O Jogo); Agéncia LUSA; SPORT TV;
FPF (Canal 11); A Bola; COP (Comité Olimpico Portugués); Comité Paralimpico de
Portugal; Associacdo Portuguesa Mulheres e Desporto.

Coordenador do curso

A definir

Subcoordenadores do curso

A definir

Comissao Técnico-Cientifica do Curso

A definir
Grupo de trabalho proponente: Maria José Mata; Carlos Andrade; Paulo Sérgio

Corpo docente

O curso é lecionado por docentes da ESCS e por docentes e especialistas convidados
de reconhecido mérito.
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Duracao e créditos

2 semestres, 60 ECTS

Destinatarios

Titulares de licenciatura ou detentores de curriculo profissional relevante na area da
comunicagao social e/ou do desporto (preferencialmente) e titulares do grau de
licenciado em areas afins.

Funcionamento do Curso

O Curso sera composto por 2 (dois) semestres letivos, cada periodo com 15 (quinze)
semanas, numa duracdao total de 30 (trinta) semanas. As aulas para as Unidades
Curriculares asseguradas por docentes da ESCS decorrerdo em 3 (trés) dias por semana,
entre as 18:30 e as 22:30.

Vagas

30

Propinas (acrescidas de taxa de inscricao)
e € (publico em geral)

o € (professores da ESCS/ alunos e ex-alunos da ESCS/ colaboradores dos
parceiros institucionais do curso de p6s-graduacao)

Candidaturas

As candidaturas decorrem a partir de Junho.
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Entrada em vigor

Outubro de 2022

ESTRUTURA CURRICULAR

Nuamero de créditos - segundo o sistema europeu de transferéncia de créditos -
necessarios a obtencado do diploma: 60 créditos.

Duracao normal do curso: 2 semestres.

Areas cientificas e créditos que devem ser reunidos para a obtengdo do diploma de
P6s- Graduacao em Jornalismo Desportivo:

Area Cientifica * Créditos
Obrigatérios Opcionais

EMJ

(Estudos dos Média e 30 10-15

Jornalismo)
ERPCO

(Estudos em Relac¢des 5

Publicas e Comunicagao

Organizacional)
CSs 10 0-5
(Ciéncias Sociais)
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Plano de Estudos

UNIDADES ARI;A TIPO TEMPO DE CREDITOS | OBRIGATORIA/
CURRICULARES CIENTIFCA TRABALHO (HORAS) (ECTS) OPCIONAL
TOTAL | CONTACTO

1° SEMESTRE
Jornalismo Desportivo Cs Semestral 140 T:20; TP:10 5 Obrigatoria
Portugués e Internacional
Mutagbes dos Média, Cs Semestral 140 T:20; TP:10 5 Obrigatoria
Modelos de Negécio e
Contetidos Desportivos
Laboratério de Jornalismo EMJ Semestral 140 TP:10; PL:20 5 Obrigatoéria
Desportivo: Imprensa
Laboratério de Jornalismo EMJ Semestral 140 TP:10; PL:20 5 Obrigatdria
Desportivo: Radio
Laboratério de Jornalismo EMJ Semestral 140 TP:10; PL:20 5 Obrigatdria
Desportivo: Informagéao
Visual
Opcgéo 1 EMJ/CS Semestral 140 5 Opcional

2° SEMESTRE
Etica e Jornalismo EMJ Semestral 140 T:10; TP: 20 5 Obrigatdria
Desportivo
Estratégias de ERPCO Semestral 140 T:10; TP: 20 5 Obrigatdria
Comunicagédo do Desporto
Laboratério de Jornalismo EMJ Semestral 140 TP:10; PL:20 5 Obrigatdria
Desportivo: Televisdo
Laboratério de Jornalismo EMJ Semestral 140 TP:10; PL:20 5 Obrigatdria
Desportivo:
Multiplataforma

EMJ ** Semestral 280 OT:30 10

Opgéo 2 Opcional
OPCIONAIS (2022-2023)
Opgao 1: Cobertura EMJ Semestral 140 T:10; TP:10; 5 Opcional
Jornalistica de eSports PL:10
Opgéo 1: Nogbes Cs Semestral 140 T:10; TP:20 5 Opcional
Fundamentais de Direito
Desportivo
Opgao 2: Projeto e EMJ Semestral 280 OT: 30 10 Opcional
Portfolio
Opcao 2: Experiéncia
Imersiva e Relatério EMJ Semestral 280 OT: 30 10 Opcional
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UNIDADES CURRICULARES

Jornalismo Desportivo Portugués e Internacional

Esta unidade curricular tera trés mddulos, cada um incidindo numa perspetiva especifica,
procurando enquadrar, a partir de cada uma delas, o lugar do desporto na sociedade e
as implicacdes da sua mediatizagao

Modulo I: Antropologia e sociologia do desporto: O mddulo procura realizar uma leitura
do fendmeno desportivo, na perspetiva da Sociologia e da Antropologia, incidindo sobre
1. as dimensGes sociais do corpo, do ludico e das emocdes, 2. a sua expressao
identitaria, agregadora e comunitaria, sobretudo projetada nas dinamicas associativas e
3. Nos contextos da sua mediatizacdo e massificacao.

Modulo II: Histéria do jornalismo desportivo portugués e internacional: A histéria do
jornalismo desportivo é uma area de estudos relativamente recente mas fundamental
para entender as relagdes entre o desporto, os média e a sociedade. Este mddulo
apresenta sumariamente a historia do jornalismo desportivo, com particular enfase na
imprensa desportiva, no ambito nacional e internacional. Pretende-se desta forma
fornecer aos alunos os conhecimentos que lhes permitam compreender a importancia
desta area de especializacdo jornalistica, enquadrando-a na histdria dos média.

Modulo IIT: Problematicas contemporaneas: o desporto como fator de promocao de
inclusdo e de igualdade. O objetivo deste mddulo é discutir e compreender importancia
do desporto como vetor de insercao, inclusao e igualdade social, focando questOes
como: a "igualdade" de género no desporto; as minorias, a discriminacdo étnica e
racismo no desporto; o desporto adaptado e paraolimpico.

Docente responsavel: a designar.

A UC conta com a lecionacao de docentes das seccOes de CS e CH.

Mutacoes dos Média, Modelos de Negocio e Contelidos Desportivos

A UC é composta por trés modulos distintos, nomeadamente:

Modulo I Mudancas no sistema dos média: neste mddulo pretende-se tracar as
principais linhas de evolucado no sistema mediatico e o seu impacto no modelo de negdcio
do jornalismo, dando conta dos principais players tecnoldgicos e ecossistemas de
producao e distribuicdo mundial.
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Modulo II: O impacto da digitalizacdo no negécio dos média: Explorar-se-do conceitos
de comunicagao tais como a pesquisa, o planeamento, a estratégia e a avaliagdo, sempre
aplicadas ao digital e em contexto desportivo. Abordar-se-ao ainda conceitos
importantes no meio digital, como Paid Media e Social Listening, bem como outros
emergentes, como a web 3.0 e os NVFTs, e de que forma estes podem ser importantes
no meio desportivo.

Modulo IIT. novos mercados e conteudos.

Neste mddulo procurar-se-a estudar a percegao de valor dos contelidos desportivos
e compreender e analisar os respetivos direitos e constrangimentos
(institucionais, econdmicos e sociais). Pretende-se , neste ambito, dar conta dos
novos mercados dos média desportivos e dar a conhecer as metodologias atuais de
medicao de audiéncias e respetivas limitacdes para o seu conhecimento, particularmente
no dominio das transmissdes desportivas.

Docente Responsavel: a designar
A UC conta com a lecionacao de docentes das seccOes de CS (a designar); ERPCO e
EPM.

Laboratorio de Jornalismo Desportivo — Imprensa

A linguagem extremamente dinamica, com discursos muito apelativos, impactantes e
persuasivos distinguem a escrita jornalistica sobre desporto da narrativa propria de
outras areas que compoem as editorias dos meios de imprensa ou online. De natureza
pratica e laboratorial, a UC pretende familiarizar os alunos com as particularidades da
redagao desportiva e fornecer conhecimentos para a realizacao de textos jornalisticos
sobre desporto, nas diferentes modalidades e em funcdo dos géneros de imprensa ou
online, com destaque para a noticia, a reportagem e a entrevista. Partindo da ideia de
que esta area do jornalismo desportivo é particularmente vulneravel a atualidade, as
constantes mudangas nas modalidades e muito dependente do efeito surpresa,
pretende-se fomentar a forte capacidade critica e elevada capacidade de selecdo
noticiosa, com base no rigor e na objetividade jornalistica.

Docente Responsavel: a designar



I ' €SCOLA SUPERIOR
DE COMUNICACAO SOCIAL

Laboratorio de Jornalismo Desportivo — Radio

O jornalismo radiofénico mantém e até reforgou a vitalidade que Ihe vem dando um
papel essencial na cobertura de tudo o que se relaciona com o desporto. O objetivo
desta unidade curricular é proporcionar aos alunos o dominio das especificidades da
linguagem radiofdnica, face a que é utilizada por outros meios, nos diferentes géneros
da pratica jornalistica. Os estudantes praticarao a edicdo de noticiarios (critérios
editoriais, redacdo de textos, lancamento de gravacoes e diretos e dominio de situacdes
de improviso), o relato desportivo, a reportagem gravada e ao vivo, a entrevista e o
comentario ou debate desportivo. Sera ainda abordado o caso especial dos "grandes
eventos" (Jogos Olimpicos, Campeonatos do Mundo, etc.).

Docente Responsavel: a designar

Laboratorio de Jornalismo Desportivo: Informacao Visual

Numa darea tao visual como é a do jornalismo desportivo, esta unidade curricular
pretende fornecer, numa primeira fase, elementos fundamentais de literacia visual,
nomeadamente através de conhecimentos tedricos para a interpretacao e
consciencializacdo da importancia das imagens nos diferentes meios onde é usada.
Numa segunda fase, a unidade curricular assume uma vertente pratica, com vista a dotar
os alunos de conhecimentos sobre os equipamentos e as técnicas necessarias ao registo
visual dos acontecimentos e dos protagonistas que marcam a realidade desportiva,
nomeadamente no campo do fotojornalismo, dando anfase a especificidade das imagens
de desporto, a reportagem fotografica, a edicdo fotografica e a articulagdo com outros
elementos visuais. Serao ainda estudados: as regras de construcdo grafica de uma
pagina impressa e online; os rodapés dos ecras de televisdo e a infografia estatica e
animada.

Docente Responsavel: a designar

Etica e Jornalismo Desportivo

Esta unidade curricular debruca-se sobre o papel da ética enquanto principio norteador
da acdo humana, presente em todos os dominios de atuacdo e operando quer a nivel
individual quer a nivel coletivo. No desporto, como no jornalismo, a correspondéncia
ética entre os propositos e as acoes dos que os praticam é um fator determinante para
a realizacdo efetiva dos respetivos papéis na sociedade e para o reconhecimento e a
confianca do publico. Assim, s3o objetivos desta UC: discutir o papel da ética na
orientacdo da acdo humana, desenvolvendo os seus fundamentos tedricos e refletindo
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sobre a sua aplicacao a vida pratica; dar conta dos principios éticos que devem orientar
a pratica desportiva e dos seus desvios potenciais, acentuando o papel da educagao pelo
desporto; apontar os desafios colocados pela mediatizacdo do deporto a pratica
jornalistica, refletindo criticamente sobre a conduta profissional dos jornalistas e os
condicionalismos do seu exercicio; e avaliar a efetividade e o alcance dos diferentes
meios de regulagdo, de protecao e de responsabilizagao dos jornalistas.

Docente Responsavel: a designar

Estratégias de Comunicacdo do Desporto

Nesta unidade curricular pretende-se analisar de forma introdutéria a gestdo da
comunicagao das organizacdes desportivas, tendo em conta a complexidade e
diversidade do sector e a consequente multiplicidade de stakeholders.

E de defender aqui a ideia de L'Etang (2013) que considera que um profissional de
comunicagao especializado na area desportiva precisa de compreender a complexidade
e multiplicidade de realidades existentes no sector desportivo, bem como a identidade e
cultura das organizacgdes e da envolvente.

Explorar-se-a também de forma introdutoria algumas areas de trabalho dos profissionais
de comunicacdo nas organizagdes desportivas, nomeadamente a gestao dos canais de
comunicagao proprios dos clubes-empresa, a relagdo com a comunidade, a gestdo de
risco e de crise, as novas tecnologias e a publicidade online, entre outras.

Docente Responsavel: a designar

Laboratorio de Jornalismo Desportivo — Televisao

A cobertura de eventos desportivos, nos ultimos anos, passou a ter uma importancia
fundamental para o jornalismo, principalmente para o jornalismo televisivo. Nao houve
area onde a especializacao fosse tao notdria e necessaria como neste campo, pelo que
importa aprofundar o seu estudo, tantas sao as especificidades.

O objetivo desta unidade curricular é proporcionar aos alunos o dominio da linguagem
televisiva, face a que é utilizada por outros meios, nos diferentes géneros da pratica
jornalistica. Assim, os estudantes deverao praticar: a edicao de pecas e noticiarios,
bem como a sua coordenacao, aplicacao de critérios editoriais, redacdo de textos e sua
especificidade; a realizagdo de diretos e o dominio de situagdes de improviso; a narracao
desportiva e a reportagem de pista; a reportagem gravada e ao vivo; a entrevista; o
comentario e o debate desportivo; e o caso especial dos “grandes eventos” (Jogos
Olimpicos, Campeonatos do Mundo, etc.), da sua producdo a sua cobertura.
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Docente Responsavel: a designar

Laboratorio de Jornalismo Desportivo — Multiplataforma

A unidade curricular pretende dotar o aluno de conhecimentos sobre as especificidades
da produgao jornalistica desportiva numa légica multiplataforma, gerar a reflexao sobre
as respetivas implicagdes nas linguagens e facultar conhecimentos sobre os processos
produtivos utilizados no jornalismo digital. Os alunos aprenderao as técnicas essenciais
do jornalismo multiplataforma através de exercicios para trabalhar as légicas de edicao
e reedicdo de informagao jornalistica para diferentes meios e plataformas. Serao
trabalhados os distintos elementos multimédia - texto, audio, fotografia e video - no
contexto de diferentes plataformas: sites, redes sociais, newsletters, podcasts.

Docente Responsavel: a designar

Cobertura Jornalistica de eSports

Nos ultimos anos, o enorme crescimento do desporto eletrdnico tornou-o numa industria
de entretenimento capaz de rivalizar com fendmenos de popularidade como o futebol,
praticado por milhdes de seres humanos em todo o mundo. Atraiu, por isso, avultados
investimentos de grupos de média, com conteldos variados que apostam na cobertura
das competicOes. Milhdes de pessoas, em todos os continentes, seguem e praticam
desportos eletronicos, o que leva ao crescente interesse dos média pela cobertura
jornalistica. Nesta UC pretende-se compreender: os novos desportos eletronicos como
extensao dos desportos tradicionais e o seu impacto e alcance econdmico e mediatico;
a diversidade de eSports e a globalizagao da competicao (tipos de jogos e tipos de
competicao); os seus publicos e audiéncias especializadas; e as técnicas da sua
cobertura jornalistica.

Docente Responsavel: a designar

Nogoes fundamentais de direito desportivo

A crescente complexidade do ordenamento juridico que regula o fendmeno desportivo
obriga a que o jornalista necessite de ter conhecimentos basicos, porém sdlidos, na area
do Direito Desportivo, para poder entender e transmitir, com rigor, ao publico, tudo
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aquilo que for susceptivel de interesse noticioso. Nesta UC serao ministrados
conhecimentos sobre: o enquadramento juridico de clubes e sociedades desportivas
(SAD e SDUQ); os direitos de transmissao televisiva; a justica desportiva (Tribunal
Arbitral do Desporto e regulamentos da Liga Portugal); a disciplina desportiva
(regulamentagao nacional, da UEFA e da FIFA); a Lei Antidopagem no Desporto
Profissional — ADOP. Discutir-se-a a corrupgao no desporto profissional, a relacdo laboral
desportiva, a administracao e responsabilidades nas Sociedades Desportivas (deveres
dos membros dos drgaos de administracdo e de fiscalizacdo e responsabilidade dos
titulares) e a fiscalidade no futebol.

Docente Responsavel: a designar

Projeto e portfolio

A capacidade de propor, projetar e realizar trabalhos jornalisticos diferenciadores, é
fundamental para o devido enquadramento dos futuros profissionais nos desafios
colocados pelo mercado de trabalho. Nesta unidade curricular, pretende-se acompanhar
os estudantes no processo de concegao e realizacdo de um projeto da sua autoria,
assegurando o cruzamento das aprendizagens adquiridas ao longo do curso e
estimulando o pensamento critico sobre as praticas desenvolvidas.

Docente Responsavel: a designar
Esta UC podera ter a colaboracdo de docentes de diferentes seccoes, mediante a
tematica escolhida pelo estudante.

Experiéncia Imersiva e Relatorio

A aplicacao, em contexto profissional, dos conhecimentos e competéncias adquiridos ao
longo do curso é uma etapa fundamental para a solidificacdo da formacdo obtida,
permitindo aos estudantes aferir a sua capacidade de resposta aos desafios do exercicio
do jornalismo especializado em desporto e exercitar o pensamento critico sobre as
respetivas rotinas produtivas e constrangimentos. Nesta unidade curricular, os
estudantes realizam uma experiéncia imersiva num meio de comunicacdo, na area do
desporto, durante a qual realizam tarefas jornalisticas e recolhem ensinamentos com
vista a redacao de um breve relatério critico que sera apresentado e discutido no final
do semestre.

Docente Responsavel: a designar
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Ano letivo 2022/23
Licenciaturas / Mestrados / Pos-Graduacoes

1° SEMESTRE
26 de setembro a 24 de fevereiro
Periodo Letivo (14 semanas) 26 de setembro a 13 de janeiro
Semana Intercalar (aulas de duvidas) * 16 de janeiro a 20 de janeiro
Epoca Normal do 1.° Semestre 23 de janeiro a 3 de fevereiro
Epoca de Recurso do 1.° Semestre 13 de fevereiro a 24 de fevereiro
2° SEMESTRE

27 de fevereiro a 21 de julho

Periodo Letivo (14 semanas) 27 de fevereiro a 9 de junho

Semana Intercalar (aulas de duvidas) * 12 de junho a 16 de junho

Epoca Normal do 2.° Semestre 19 de junho a 30 de junho

Epoca de Recurso do 2.° Semestre 10 de julho a 21 de julho

Epoca Especial (Finalistas e Trabalhadores-Estudantes) | 4 de setembro a 15 de setembro

" Semana destinada unicamente a aulas de duvidas, nas unidades curriculares em regime de
avaliacao periodica ou de avaliacao por exame (aplicavel apenas nos cursos de licenciaturas).

INTERRUPCOES
Férias de Natal 19 a 30 de dezembro
Férias da Pascoa 3 de abril a 6 de abril

Campus de Benfica do IPL 1549-014 Lisboa e Site: www.escs.iplpt
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