Regulamento

Os cursos de 12 ciclo da ESCS, estruturam-se num Plano de Estudos de seis semestres curriculares num
total de 180 ECTS e conferem o grau de licenciado, conforme consta nos Avisos n2 XXXXXXXX,

publicados no Diario da Republica 22 série de XX de XXXXX de 2014.

O presente regulamento de Transicdo Curricular e Plano de Creditacdes aplica-se a atualizacdo dos
Planos de Estudo dos cursos, tendo como base as recomendacdes e deliberacdes emanadas da A3ES —
Agéncia de Avaliacdo e Acreditacdo do Ensino Superior.

As normas de transicdo, entre o antigo e o novo plano de estudos, decorrente da atualizacdo, sdo

fixadas pelos 6rgaos competentes da ESCS — Conselho Pedagdgico e Conselho Técnico-Cientifico.

O processo de creditacdes, englobando os dois planos de estudo, considera o regime adotado na
Declaracdo de Bolonha relativamente ao sistema de créditos académicos, ou seja, que delineia através
de um valor numérico atribuido a cada unidade curricular, o volume de trabalho a efetuar pelo aluno.

Consideram-se creditacdes diretas quando ha correspondéncia entre unidades curriculares que
pertencem a mesma darea cientifica e creditacGes indiretas as que ndo pertencem a mesma darea

cientifica.

Artigo 12

1. O novo plano de estudos e o plano de creditagdes iniciam-se no ano letivo 2014/2015.
a) No ano letivo 2014/2015 funcionardo os 12 e 22 semestres
b) No ano letivo 2015/2016 funcionardo os 19, 22, 32 e 42 semestres
c) No ano letivo 2016/2017 funcionardo todos os semestres
2. Os planos de estudo mencionados regem-se pelas seguintes disposicdes:
a) Relativamente aos alunos do 12 ano, matriculam-se no novo plano de estudos:
l. Os alunos que vao frequentar, pela primeira vez, o 12 ano do Curso;
. Os alunos com aproveitamento a menos de 30ECTS que, permanecendo no 12 ano,
optarem pelo novo plano de estudos;
b) Relativamente aos alunos do 22 ano e 32 ano, inscrevem-se no plano de estudos em que

iniciaram os cursos;



3. Os alunos que ingressarem através dos contingentes de Reingresso, Mudanca de Curso e
Concursos Especiais serdo colocados nos respetivos anos curriculares do novo plano de estudos
em funcdo das normas definidas neste Regulamento, apds as creditacdes que |lhe forem
concedidas.

4. Os alunos aprovados em unidades curriculares do antigo plano de estudos tém a possibilidade
de efetuar inscricdo para melhoria de nota as unidades curriculares, de acordo com o respetivo

Regime de Frequéncia e Avaliagao.

Artigo 22

Plano de Estudo

1. Areas cientificas e créditos que devem ser realizados para a obtencdo do grau de Licenciado.

Licenciatura em Audiovisual e Multimédia

Ramo/Opgdo/Area de Especializagdo

Areas Cientificas e Créditos que devem ser reunidos para a obtengdo do grau

ECTS
Area Cientifica Sigla
Obrigatérios Optativos

Ciéncias da Comunicagao cc 30 0-5
Ciéncias Sociais CS 30 0-5
Ciéncias Humanas CH 0 0-5
Estatistica E 5 0
Estudos em Audiovisual e Multimédia EAM 80 15
Estudos em Publicidade e Marketing EPM 5 0-5
Estudos. emNReIagoe_? Pu'bllcas e ERPCO 0 5.10
Comunicagdo Organizacional
Estudos sobre os Media e Jornalismo EMJ 0 0

TOTAL ) 150 30




12 Semestre

UNIDADES AREA TEMPO DE TRABALHO (HORAS)
CIENTIFIC TIPO CREDITOS OBSERVAGOES
CURRICULARES
A TOTAL CONTACTO
(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)
Teorias da cc Semestral 135 OT 1;T30; TP 15 5
Comunicagdo
Analise Social CS Semestral 135 OT 1;T30; TP 15 5
Audiovisual e EAM Semestral 135 T30;TP15 5
Multimédia
Fundamentos EPM Semestral 135 T15; TP 30 5
de Marketing
Fotografia EAM Semestral 135 T15; PL30 5
Design Gréfico EAM Semestral 135 T15; PL30 5
22 Semestre
TEMPO DE TRABALHO
UNIDADES AREA ’ ~
B TIPO LGS CREDITOS OBSERVACOES
CURRICULARES CIENTIFICA
TOTAL CONTACTO
(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)
Comunicagdo e
. cc Semestral 135 OT 1;T30; TP 15 5
Linguagem
Estatistica E Semestral 135 OT 1;T15; TP 30 5
Modelos de
. cc Semestral 135 T30;TP 15 5
Narrativa
Comunicagdo
. EAM Semestral 135 T15; PL30 5
Audio
Comunicagao
, EAM Semestral 135 T15; PL30 5
Video
Design de
. EAM Semestral 135 T15; PL30 5
Comunicagao
32Semestre
UNIDADES AREA TEMPO DE TRABALHO (HORAS) ) .
CURRICOUARES CENTIFICR TIPO CREDITOS OBSERVACOES
TOTAL CONTACTO
(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)
Linguagens
L cc Semestral 135 OT 1;T30; TP 15 5
Visuais
Producdo
Audiovisual e EAM Semestral 135 T15; TP 30 5
Multimédia




Guionismo e
Narrativas EAM Semestral 135 T15; TP 30 5
Digitais
Tecnologia e
Programacdo EAM Semestral 135 T15;PL30 5
Web
Laboratério 3D | EAM Semestral 135 T15; PL30 5
OPGAO 1 Semestral 135 5 Opcional
42 Semestre
UNIDADES AREA TEMPO DE TRABALHO (HORAS) ) )
CURRICULARES CIENTIEICA TIPO CREDITOS OBSERVACOES
TOTAL CONTACTO
(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)
Sociologia da
. cc Semestral 135 OT 1;T30; TP 15 5
Comunicagdo
Anilise
L. CS Semestral 135 OT 1;T30; TP 15 5
Econdmica
Laboratoério
L. EAM Semestral 135 T15; PL30 5
Audiovisual
Design
T EAM Semestral 135 T15; PL30 5
Multimédia
Laboratério 3D
" EAM Semestral 135 T15; PL30 5
OPGAO 2 Semestral 135 5 Opcional
52 Semestre
p T lho (h
Unidades Area . empo de trabalho (horas) » }
. o Tipo Créditos Observagoes
curriculares cientifica
Total Contacto
(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)
Arte e
L cc Semestral | 135 T30; TP 15 5
Comunicagdo
Direito da
L CS Semestral | 135 OT 1;T30; TP 15 5
Comunicagao
Laboratério de
Aplicagdes EAM Semestral | 135 T 15; PL30 5
Interativas
Laboratério de
Produgdo de EAM Semestral | 135 T15; PL30 5
Conteudos
OPCAO 3 Semestral | 135 5 Opcional




OPCAO 4 Semestral | 135 5 Opcional
62 Semestre
UNIDADES ) ) TEMPO DE TRABALHO (HORAS) ) OBSERVACGE
CURCICUNERES AREA CIENTIFICA TIPO CREDITOS s
TOTAL CONTACTO
(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)
Antropologia
. CS Semestral 135 T30;PL15 5
Visual
IndUstrias
. CS Semestral 135 T30;TP 15 5
Culturais
Gestdo de
CS Semestral 135 T30;TP 15 5
Empresas AM
Laboratério de
Comunicagdo EAM Semestral 135 T15;PL30 5
Multimédia
OPGAO 5 Semestral 135 5 Opcional
OPGAO 6 Semestral 135 5 Opcional
Licenciatura em Jornalismo
Ramo/Opgdo/Area de Especializagdo
Areas Cientificas e Créditos que devem ser reunidos para a obtengdo do grau
. ECTS
Area Cientifica Sigla
Obrigatorios Optativos
Estudos em Audiovisual e EAM 5 0-10
Multimédia
Ciéncias da Comunicagdo cC 25 0-10
Ciéncias Humanas CH 25 0-10
Ciéncias Sociais CS 30 0-10
Estatistica Est 5 0-10
Estudos em Media e EMJ 75 5-15
Jornalismo
Estudos em Publicidade e EPM 0 0-10
Marketing
Estudos em Relagdes ERPCO 0 0-10
Plblicas e Comunicagdo
Organizacional
Total 165 15




12 Semestre

TEMPO DE TRABALHO

) OBSERVAGOES
AREA (HORAS) .
UNIDADES CURRICULARES B TIPO CREDITOS
CIENTIFICA
TOTAL CONTACTO
(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)
Teorias da Comunicagdo cc Semestral 135 OT-1; T-30; TP-15 5 Obrigatéria
Estatistica E Semestral 135 OT-1; T-15; TP 30 5 Obrigatéria
Histdria e Politica do CH Semestral 135 OT-1;T-30; TP-15 5 Obrigatéria
Mundo Contemporaneo
Inglés para Jornalismo CH Semestral 135 T-15; TP-30 5 Obrigatéria
Laboratério de Jornalismo | EMJ Semestral 135 T-15; PL-30 5 Obrigatéria
Lingua e Expressdo do CH Semestral 135 T-15; TP-30 5 Obrigatéria
Portugués
22 Semestre
TEMPO DE TRABALHO
AREA (HORAS) ; ~
UNIDADES CURRICULARES B TIPO CREDITOS OBSERVACOES
CIENTIFICA
TOTAL CONTACTO
(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)
Comunicagdo e Linguagem cc Semestral 135 OT-1; T-30; TP-15 5 Obrigatéria
Andlise Social Cs Semestral 135 OT-1; T-30; TP-15 5 Obrigatéria
Portugal Contemporaneo CH Semestral 135 OT-1; T-30; TP-15 5 Obrigatéria
Etica e Deontologia do EM)J Semestral 135 T-15; TP-30 5 Obrigatéria
Jornalismo
Laboratoério de Jornalismo Il EM)J Semestral 135 T-15; PL-30 5 Obrigatéria
Técnicas de Expressdo do CH Semestral 135 T-15; PL-30 5 Obrigatéria
Portugués




32 Semestre

TEMPO DE TRABALHO

UNIDADES CURRICULARES AleA TIPO (L) CREDITOS OBSERVAGOES
CIENTIFICA
TOTAL CONTACTO
(1) (2) (3) (4) (5) (6) ()

Sociologia da Comunicagdo cc Semestral 135 OT-1; T-30; TP-15 5 Obrigatéria
Analise Econdmica CS Semestral 135 OT-1; T-15; TP-30 5 Obrigatéria
Analise do Discurso EMJ Semestral 135 T-15; TP-30 5 Obrigatéria
Jornalistico
Historia dos Media cc Semestral 135 OT-1; T-30; TP -15 5 Obrigatéria
Narrativas e Guido para EMJ Semestral 135 T-15; TP-30 5 Obrigatéria
Jornalismo
Atelié de Captacdo e Edigao EAM Semestral 135 T-5; TP-10; PL-30 5 Obrigatéria
Audiovisual

42 Semestre

TEMPO DE TRABALHO
UNIDADES CURRICULARES AR‘EA TIPO (L) CREDITOS OBSERVAGOES
CIENTIFICA
TOTAL CONTACTO
(1) (2) (3) (4) (5) (6) ()

Direito da Comunicagao CS Semestral 135 OT-1; T-30; TP-15 5 Obrigatéria
Linguagens Visuais cc Semestral 135 OT1-1; T-30; TP-15 5 Obrigatéria
Teorias do Jornalismo EMJ Semestral 135 OT-1; T-30; TP-15 5 Obrigatéria
Laboratério de Jornalismo EMJ Semestral 135 T-15; PL-30 5 Obrigatéria
11l
Atelié de Jornalismo EMJ Semestral 135 T-15; PL-30 5 Obrigatéria
Radiofénico
Atelié de Jornalismo EMJ Semestral 135 T-15; PL-30 5 Obrigatéria
Televisivo




52 Semestre

TEMPO DE TRABALHO
AREA (HORAS) . ~
UNIDADES CURRICULARES B TIPO CREDITOS OBSERVACOES
CIENTIFICA
TOTAL CONTACTO
(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)
Comunicagdo Intercultural CS Semestral 135 OT-1; T-30; TP-15 5 Obrigatéria
Sistema dos Media EMJ Semestral 135 OT-1; T-30; TP-15 5 Obrigatéria
Atelié de Jornalismo EMJ Semestral 135 T-15; PL-30 5 Obrigatéria
Multiplataforma
Jornalismo Visual EMJ Semestral 135 T-15; TP-15; PL-15 5 Obrigatéria
Opgdo 1 EMJ Semestral Optativa
Opgado 2 Livre Semestral Optativa

62 Semestre

) TEMPO DE TRABALHO CREDITOS
UNIDADES AREA (HORAS) =
CURRICULARES CIENTIFICA TIPO OBSERVACOES
TOTAL CONTACTO
(1) (2) (3) (4) (5) (6) ()
Cultura e Media EMJ Semestral 135 T-15; TP-30 5 Obrigatéria
Jornalismo EMJ Semestral 135 T-15; TP-30 5 Obrigatéria
Internacional
Empreendedorismo, csS Semestral 135 OT -1,;T-15; TP- 5 Obrigatéria
Jornalismo e industrias 30
Criativas
Sociologia Politica csS Semestral 135 OT-1; T-30; TP- 5 Obrigatéria
15

Desafios EMJ Semestral 135 T-30; TP-15 5 Optativa
Contemporaneos do
Jornalismo
Opgdo 3 Livre Semestral Optativa




Licenciatura em Publicidade e Marketing

Ramo/Opc¢ao/Area de Especializagio

Publicidade

Areas Cientificas e Créditos que devem ser reunidos para a obtengdo do grau

Estudos em Puplludade e EPM 85 0-20
Marketing
Ciéncias da Comunicagdo cC 20 0-5
Ciéncias Humanas CH 10 0-5
Ciéncias Sociais cs 25 0-5
Estatistica Est 10 0-5
Estudos en"l Media e EMU 0 0-5
Jornalismo
Estudos em.Au’dlfwlsuaI e EAM 10 0-10
Multimédia
Estudos em Relagdes
Publicas e Comunicagdo ERPCO 0 0-5
Organizacional

Ramo/Opc¢do/Area de Especializagdo

Marketing

Areas Cientificas e Créditos que devem ser reunidos para a obtengdo do grau

Estudos em Puplludade e EPM 85 0-20
Marketing
Ciéncias da Comunicagdo cC 20 0-5
Ciéncias Humanas CH 10 0-5
Ciéncias Sociais cs 25 0-5
Estatistica Est 10 0-5
Estudos en"l Media e EMU 0 0-5
Jornalismo
Estudos em.Au’dlfwlsuaI e EAM 10 0-10
Multimédia
Estudos em Relagdes
Publicas e Comunicagdo ERPCO 0 0-5
Organizacional




12 Semestre

UNIDADES < , TEMPO DE TRABALHO (HORAS) - ~
AREA CIENTIFICA TIPO CREDITOS OBSERVACOES
CURRICULARES TOTAL CONTACTO ¢
(5)
(2) (3) (4) (6) (7)
(1)
Teorias da Comunicagdo cC Semestral 135 OT-1,T-30;TP-15 5 Obrigatéria
Analise Social CS Semestral 135 OT-1; T-30;TP-15 5 Obrigatéria
Gestdo Empresarial CS Semestral 135 T-15;TP-30 5 Obrigatéria
Design Grafico EAM Semestral 135 T-15; PL-30 5 Obrigatéria
Teoria e Histoéria da OT-1;T-15; TP-30
EPM Semestral 135 5 Obrigatéria
Publicidade
Fundamentos de T-20; TP-25
EPM Semestral 135 5 Obrigatéria
Marketing
22 Semestre
UNIDADES ) ) TEMPO DE TRABALHO (HORAS) ) .
CURRICUNERES AREA CIENTIFICA TIPO CREDITOS OBSERVACOES
TOTAL CONTACTO
(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)
Comunicagdo e OT-1;T-30;TP-15
cc Semestral 135 5 Obrigatéria
Linguagem
Estatistica E Semestral 135 OT-1;T-15;TP-30 5 Obrigatéria
Psicologia da Publicidade CH Semestral 135 T-15;TP-30 5 Obrigatéria
Sistema Publicitario EPM Semestral 135 T-15;TP-30 5 Obrigatéria
Marketing Digital EPM Semestral 135 T-15;TP-30 5 Obrigatéria
Atelié de Escrita Criativa EPM Semestral 135 T-10;TP-35 5 Obrigatéria
32 Semestre
TEMPO DE TRABALHO (HORAS)
UNIDADES CURRICULARES AREA CIENTIFICA TIPO CREDITOS OBSERVACGES
TOTAL CONTACTO
(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)
Linguagens Visuais cc Semestral 135 OT-1;T-30;TP-15 5 Obrigatoria
Andlise Econdmica CS Semestral 135 OT-1;T-30;TP-15 5 Obrigatoria
Comportamfento do CH Semestral 135 T-15;TP-30 5 Obrigatoria
Consumidor
Marketing Research EPM Semestral 135 T-15;TP-30 5 Obrigatoria
Marketing Estratégico EPM Semestral 135 T-15;TP-30 5 Obrigatoria
AteI’ié.de Planeame.ntON EPM Semestral 135 T-15;TP-30 5 Obrigatoria
Estratégico da Comunicagdo

10



42 Semestre

UNIDADES TEMPO DE TRABALHO (HORAS)
CURRICULARES AREA CIENTIFICA TIPO CREDITOS | OBSERVAGOES
TOTAL CONTACTO
(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7
Sociologia da OT-1,T-30;TP-15
cc Semestral 135 5 Obrigatéria
Comunicagdo
Estatistica Multivariada E Semestral 135 OT-1;T-15;TP-30 5 Obrigatéria
Laboratoério de Produgdo T-15; TP-21;
EAM Semestral 135 5 Obrigatéria
Multimedia PL-9
Marketing Operacional EPM Semestral 135 T-15;TP-30 5 Obrigatéria
Atelié de Técnicas de T-15;TP-30
Comunicagdo em EPM Semestral 135 5 Obrigatéria
Marketing
Account Management EPM Semestral 135 T-15;TP-30 5 Obrigatéria
52 Semestre — Vertente Publicidade
UNIDADES 4 o TEMPO DE TRABALHO (HORAS) z ~
AREA CIENTIFICA TIP REDIT BSERVACOE
CURRICULARES ¢ ¢ 0 TOTAL CONTACTO ¢ 0s 0BS COES
(1) () (3) (4) (5) (6) @)
Estratégias de Mercado EPM Semestral 135 T-15;TP-30 5 Obrigatéria
Direcdo de Arte em T-15;TP-30
EPM Semestral 135 5 Obrigatéria
Publicidade
Planeamento de Meios EPM Semestral 135 T-15;TP-30 5 Obrigatéria
Atelié de Investigagdo T-15; TP:15; PL:15
EPM Semestral 135 5 Obrigatéria
Aplicado a Publicidade
Opgdo 1 Semestral 135 T-15;TP-30 5 Opcional
Opgdo 2 Semestral 135 T-15;TP-30 5 Opcional
52 Semestre — Vertente Marketing
UNIDADES 4 a TEMPO DE TRABALHO (HORAS) a ~
AREA CIENTIFICA TIP REDIT BSERVACOE
CURRICULARES ¢ ¢ 0 TOTAL CONTACTO ¢ 0s 0BS COES
(1) () (3) (4) (5) (6) @)
Estratégias de Mercado EPM Semestral 135 T-15;TP-30 5 Obrigatéria
Politicas de Produto e T-15;TP-30
EPM Semestral 135 5 Obrigatéria
Preco
Distribui¢do e Vendas EPM Semestral 135 T-15;TP-30 5 Obrigatéria
Atelif de Investigagdo T-15; TP:15; PL:15
EPM Semestral 135 5 Obrigatéria
Aplicado ao marketing
Opgdo 1 Semestral 135 T-15;TP-30 5 Opcional

11



Opgdo 2 Semestral 135 T-15;TP-30 5 Opcional
62 Semestre — Vertente Publicidade
TEMPO DE TRABALHO
UNIDADES - o z ~
AREA CIENTIFICA TIPO HORAS) CREDITOS OBSERVACOES
CURRICULARES
TOTAL CONTACTO
(1) () (3) (4) (5) (6) ()
Empreendedorismo e T-15;TP-30
CS Semestral 135 5 Obrigatéria
Inovagao
Direito da Comunicagdo CS Semestral 135 OT-1;T-30;TP-15 5 Obrigatéria
Seminario de Publicidade S-30
EPM Semestral 108 4 Obrigatéria
e Marketing
TP-12;P-45
Atelié de Agéncia EPM Semestral 162 6 Obrigatéria
S-3
Opgdo 3 Semestral 135 T-15;TP-30 5 Opcional
Opgdo 4 Semestral 135 T-15;TP-30 5 Opcional
62 Semestre — Vertente Marketing
UNIDADES AREA TEMPO DE TRABALHO (HORAS) a ~
CURRICULARES CIENTIFICA TIPO TOTAL CONTACTO CREDITOS OBSERVACOES
(1) (2) (3) (4) (5) (6) @)
Empreendedorismo e T-15;TP-30
CS Semestral 135 5 Obrigatéria
Inovagao
Direito da OT-1;T-30;TP-15
CS Semestral 135 5 Obrigatéria
Comunicagao
Seminario de S-30
Publicidade e EPM Semestral 108 4 Obrigatéria
Marketing
Atelié de Marketing TP-12;P-45
EPM Semestral 162 6 Obrigatéria
Aplicado S-3
Opgdo 3 Semestral 135 T-15;TP-30 5 Opcional
Opgdo 4 Semestral 135 T-15;TP-30 5 Opcional

12



Licenciatura em Relacoes Publicas e Comunicacao Empresarial

Ramo/Opgdo/Area de Especializagdo

Areas Cientificas e Créditos que devem ser reunidos para a obtengdo do grau

ECTS
Area Cientifica Sigla
Obrigatorios Optativos
Ciéncias da Comunicagdo
cC 20 0-10
Ciéncias Sociais CS 30 0-5
Ciéncias Humanas CH 9 0-5
Estatistica E 10 0
Estudos em Audiovisual e
Multimédia EAM 13 0-10
Estudos em Publicidade e
Marketing EPM 5 0-5
Estudos em Relagdes
Plblicas e Comunicagdo
Organizacional
ERPCO 63 0-30
Estudos em Media e
Jornalismo EMJ 0 0
TOTAL 150 30
12 Semestre
UNIDADES AREA TEMPO DE TRABALHO (HORAS) ) )
CURRICULARES CIENTIEICA TIPO CREDITOS OBSERVACOES
TOTAL CONTACTO
(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)
Teorias da OT:1; T:30; TP:15
cc Semestral 135 5 Obrigatéria
Comunicagdo
Estatistica E Semestral 135 OT:1; T:15; TP:30 5 Obrigatéria
Teorias e Técnicas T:30; TP:15
das Relagdes ERPCO Semestral 135 5 Obrigatéria
Publicas
Design Gréfico EAM Semestral 135 T:15; PL:30 5 Obrigatéria
Comunicagdo T:20; TP:25
CH Semestral 135 5 Obrigatéria
Interpessoal
Gestdo Empresarial CS Semestral 135 T:30; TP:15 5 Obrigatéria

13



22 Semestre

TEMPO DE TRABALHO (HORAS)

UNIDADES AREA . ~
CURRICULARES CIENTIEICA TIPO CREDITOS OBSERVACOES
TOTAL CONTACTO
(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7
Comunicagdo e OT:1; T:30; TP:15
cc Semestral 135 5 Obrigatéria
Linguagem
Analise Social CS Semestral 135 OT:1;T:30; TP:15 5 Obrigatéria
Laboratoério de OT:5; TP:15; PL:30
ERPCO Semestral 162 6 Obrigatéria
Relagdes Publicas
Teoria das OT:1; T:30; TP:15
CS Semestral 135 5 Obrigatéria
Organizagdes
Estatistica OT:1; T:15; TP:30
E Semestral 135 5 Obrigatéria
Multivariada
Escrita em T:15; TP:30
Comunicagdo CH Semestral 108 4 Obrigatéria
Estratégica
32 Semestre
UNIDADES AREA TEMPO DE TRABALHO (HORAS) ) )
CURRICUNARES CENTIFICA TIPO CREDITOS OBSERVACOES
TOTAL CONTACTO
(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7
Sociologia da OT:1; T:30; TP:15
cc Semestral 135 5 Obrigatéria
Comunicagdo
Direito da OT:1; T:30; TP:15
CS Semestral 135 5 Obrigatéria
Comunicagao
Laboratério de OT:5; TP:15; PL:30
Comunicagdo ERPCO Semestral 162 6 Obrigatéria
Estratégica
Reputagao T:30; TP:15
ERPCO Semestral 135 5 Obrigatéria
Organizacional
Histdria das Ideias OT:1; T:30; TP:15
CS Semestral 135 5 Obrigatéria
Sécio-Politicas
Laboratoério de Edigao T:15; PL:30
EAM Semestral 108 4 Obrigatéria

Multimédia

14



42 Semestre

UNIDADES AREA TEMPO DE TRABALHO (HORAS) ) )
CURRICULARES CIENTIFICA TIPO CREDITOS OBSERVACOES
TOTAL CONTACTO
(1) (2) (3) (4) (5) (7
Analise Econédmica CS Semestral 135 OT:1; T:15; TP:30 Obrigatéria
Linguagens Visuais cc Semestral 135 OT:1; T:30; TP:15 Obrigatéria
Laboratoério de OT:5; TP:15; PL:30
Comunicagdo em ERPCO Semestral 162 Obrigatéria
Ambientes Digitais
Comunicagdo T:30; TP:15
Estratégica em ERPCO Semestral 135 Obrigatéria
Setores de Atividade
Investigacdo e T:15; TP:15; PL:15
Monitorizagdo em ERPCO Semestral 135 Obrigatéria
Relagdes Publicas
Design e T:15; PL:30
Desenvolvimento EAM Semestral 108 Obrigatéria
Web
52 Semestre
UNIDADES AREA TEMPO DE TRABALHO (HORAS) ) )
CURRICULARES CIENTIEICA TIPO CREDITOS OBSERVACOES
TOTAL CONTACTO
(1) (2) (3) (4) (5) (6) ()
Laboratério de OT:2; T:15; PL:30
Comunicagdo ERPCO Semestral 162 6 Obrigatéria
Corporativa
Novas Tendéncias em OT:2; T:30; TP:15
Comunicagdo ERPCO Semestral 135 5 Obrigatéria
Estratégica
Comunicagao no OT:2; T:15; TP:30
ERPCO Semestral 108 4 Obrigatéria
Interesse Publico
Marketing e estudos T:30; TP:15
EPM Semestral 135 5 Obrigatéria
de Mercado
Opgdo 1 Semestral 135 5 Opcional
Opgdo 2 Semestral 135 5 Opcional
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62 Semestre

UNIDADES AREA TEMPO DE TRABALHO (HORAS) ) .
CURRICULARES CIENTIFICA TIPO CREDITOS OBSERVACOES
TOTAL CONTACTO
(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7)
Laboratoério de OT:5; TP:15; PL:30
Consultoria em ERPCO Semestral 162 6 Obrigatéria
Comunicagao
Relagdes Publicas: OT:2; T:15; TP:30
Contextos e ERPCO Semestral 108 4 Obrigatéria
Problemas
Opgdo 3 Semestral 135 5 Opcional
Opgdo 4 Semestral 135 5 Opcional
Opgdo 5 Semestral 135 5 Opcional
Opgdo 6 Semestral 135 5 Opcional
Artigo 32

Plano de Creditagdes a conceder no ambito da atualizacdo aos planos de estudo

As creditacdes omissas neste Plano ficam sujeitas a andlise e decisdo da Comissdao de Creditacdes,

mediante proposta da Coordenacdo do Curso.

Plano de estudos Antigo Plano de estudo com atualizagao
Unidades Curriculares Area ECTS Unidades Curriculares Curso ECTS | Saldo
Cientifica
AM / JORN
Modelos da Comunicagao CcC 5 Teorias da Comunicacdo /PM/ 5
RPCE
Comunicagao e AM /JORN
Teorias da Comunicagdo cC 5 Linguagem /PM/ 5
RPCE
Modelos da Narrativa CcC 5 Modelos da Narrativa AM 5
AM / PM
Semiologia cc 5 Linguagens Visuais /RPCE / 5
JORN
Histéria dos Media cC 4,5 Historia dos Media JORN 5 -0,5
Sociologia da cc 5 Sociologia da JORN / 5
Comunicagao Comunicagao RPCE / AM
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/ PM

Arte e Comunicagao -

o - cC 4,5 Arte e Comunicagao AM -0,5
disciplina de opgao
. . . AM /PM
+
Antropologia + Sociologia cs 4,5+4,5 Anélise Social /RPCE / -4
JORN
Gestdo Empresarial . .
(&) 5 Gestdo Empresarial RPCE / PM
Orgcamento e Custeio CS 4,5 Gestdo Empresarial RPCE / PM -0,5
Teoria das O iza¢d
eoria cas Urganizagoes CS 5 Teoria das Organizagbes RPCE
AM /PM
Andlise Econdmica CS 5 Andlise Econdmica /RPCE /
JORN
AM /PM
Direito da Comunicacdo CS 4,5 Direito da Comunicacdo /RPCE / -0,5
JORN
Historia das, I.clelas Sécio- s 4 Historia das, I.clelas Sécio- RPCE 1
Politicas Politicas
Comunlcaga(? Intercultural cs 45 Comunicagao JORN 0,5
(opcional) Intercultural
Sociologia Politi
OCIO. o‘g~|a (,) ! .|ca € (& 5 Sociologia Politica JORN
Opinido Publica
Industrias Culturais CS 5 Industrias Culturais AM
Gestdo de Empresas AM Cs 4,5 Gestdo de Empresas AM AM -0,5
Historia Contemporanea CH 45 Historia e PolltlcaAno JORN 05
Mundo Contemporaneo
Inglé J li | N .
ne ?S para forna .|smo CH 45+4,5 Inglés para Jornalismo JORN 4
Inglés para Jornalismo I
Lingua e ExpreAssao do CH 45 Lingua e ExpreAssao do JORN 05
Portugués Portugués
Lz.abor~ator|o de CH 45 Comunicacdo RPCE 05
Comunicacao Interpessoal Interpessoal
Portugal no Século XX CH 4,5 Portugal Contemporaneo JORN -0,5
Técnicas de Exp[essao do CH 45 Técnicas de Exp[essao do JORN 05
Portugués Portugués
Comportam‘ento do CH 45 Comportam‘ento do PM 05
Consumidor Consumidor
AM /PM
Anilise de Dados E 5 Estatistica /RPCE /
JORN
Inferéncia Estatistica E 5 Estatistica Multivariada RPCE / PM
Laboratoério d,e Bedacgao EMU 45 Laborat‘orlo de JORN 05
Jornalistica Jornalismo |
Eticae Deon‘tologla do EMU 45 Eticae Deon‘tologla do JORN 05
Jornalismo Jornalismo
Laboratdrio de Géneros EM 45 Laboratorio de JORN 05

Jornalisticos

Jornalismo Il
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Analise do Discurso

Analise do Discurso

. EMJ 5 . JORN
Jornalistico Jornalistico
Guionismo Apllcado ao EMJ 45 Narrativas e ‘GU|ao para JORN _0,5
Jornalismo Jornalismo
Teorias do Jornalismo EM)J 5 Teorias do Jornalismo JORN
Lz‘aborNatorlo del ‘ EM 45 Labora?cono de JORN 05
Investigacdo Jornalistica Jornalismo lll
Atelié de Jornalismo Atelié de Jornalismo
Radiofdnico I/11 EMJ 4> Radiofdnico JORN -0,
Atelié de.Jf)rnallsmo EMU 45 Atelié de J(‘)r.nallsmo JORN 05
Televisivo I/11 Televisivo
Sistema dos Media EM)J 5 Sistema dos Media JORN
Atelié de Jornalismo EMU 45 Atelié (‘1e Jornalismo JORN 05
Digital I/ 1l Multiplataforma
Atelié de Jornalismo EM) 45 Jornalismo Visual JORN -0,5
Visual
Cultura e Media EMJ 4,5 Cultura e Media JORN -0,5
Desafios Contemporaneos
Teorias dos Media EMJ 4,5 do JORN -0,5
Jornalismo
Fundamenjcos de EPM 5 Fundamenjcos de PM
Marketing Marketing
Fundamentos de Teoria e Histodria da
EPM 5 PM
Publicidade Publicidade
Teoria e.H.IStO”a da EPM 5 Sistema Publicitario PM
Publicidade
Marketing Digital EPM 4,5 MarKeting Digital PM -0,5
EPM
Atelié de Escrita Criativa 8,5 Atelié de Escrita Criativa PM 3,5
MMTI + Marketi EPM
arketing 10 Marketing Research PM 5
Research
Atelié de Planeamento EPM Atelié de Planeamento
Estratégico da 4 Estratégico da PM -1
Comunicagao Comunicagao
. . EPM . .
Marketing Operacional 4,5 Marketing Operacional PM -0,5
Atelié de Técnicas de EPM Atelié de Técnicas de PM
Comunicagao em 4 Comunicagao em -0,5
Marketing Marketing
EPM PM
Account Management 4,5 Account Management -0,5
EPM PM
Planeamento de Meios 5 Planeamento de Meios
Atelié de Investigacdo EPM s Atelié de Investigacdo PM
Aplicada a Publicidade Aplicada a Publicidade
Estratégia de Produto e EPM Politicas de Produto e PM
4,5 -0,5
Preco Preco
o EPM o
Distribuicdo e Vendas 4,5 Distribuicdo e Vendas PM -0,5
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EPM

Atelié de Investigacdo

SIM + AADM 10 . . PM 5
Aplicado ao Marketing
inari EPM
Seminario dl\‘i)PM (1,11, 11, 8 Semindrio de PM PM 4
o A EPM o A
Atelié de Agéncia 9,5 Atelié de Agéncia PM 3,5
.A - EPM .A -
Atelié de‘Marketlng 95 Atelié de‘Marketlng PM 35
Aplicado Aplicado
- . ERPCO - .
TeorlaNe Teclnlc‘a de 45 TeorlaNe Teclnlc‘a de RPCE _0,5
Relag¢Ges Publicas Relag¢Ges Publicas
Laboratério de Relagdes ERPCO Laboratério de Relacgdes
. 5 . RPCE
Publicas Publicas
Laboratorio de ERPCO L.
s . Laboratorio de
Comunicagao 5 .. - RPCE -1
o Comunicag¢ao Estratégica
Organizacional
A tos Publi ERPCO
Ssuntos .u LCOS € 5 Reputac¢do Organizacional RPCE
Comunicagao
L ERPCO Laboratorio de
Laboratorio de L.
L . 5 Comunicagao em RPCE -1
Comunicacao Institucional . S
Ambientes Digitais
ERPCO | tigaca
Atelié de Investigacdo e n\<es |‘gagzj0 €
o 5 Monitorizagao em RPCE
Decisao em RP . s
Relag¢Ges Publicas
Laboratério de ERPCO Laboratério de
s . . 5 .. . RPCE -1
Comunicagao Estratégica Comunicagao Corporativa
Atelié de Comunicagdo ERPCO Laboratério de
. ¢ 5,5 Consultoria em RPCE -0,5
Organizacional L
Comunicagao
. o EAM . o
Audiovisual e Multimédia 5 Audiovisual e Multimédia AM
Inst tos d EAM
ns rumgn 05~ € 8,5 Fotografia AM
Comunicagao
. o EAM . e
Design de Comunicagdo 9 Design Grafico AM 2,5
Design de Comunicagdo AM
Laboratério d EAM . o
a (?ra (3r|o ,e_ 4,5 Design Grafico RPCE -0,5
Comunicacdo Grafica
" ) EAM . e
Atelié de Design 5 Design Grafico PM
Comunicacdo Audio AM
Captacdo e Edicao EAM 9 1
Comunicagdo Video AM
Producdo AM AM
Laboratério Audiovisual EAM 9,5 0,5
Producdo Audiovisual AM
Laboratério de EAM Tecnologia e
9 N AM -4
Infraestruturas Programacdo Web
Laboratorio 3D | AM
Laboratério 3D EAM 9,5 0,5
Laboratorio 3D I AM
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Design Multimédia AM
Laboratério Web EAM 9,5 — - 0,5
Laboratério de Aplicagbes AM
Interativas
L L Laboratorio de Produgdo
Laboratério Audiovisual EAM 5 Multimédia PM
- S Design e
Laborat Mult d 3 RPCE -1
aboratorio Multimedia EAM Desenvolvimento Web
Laboratério de Producdo AM
Laboratério de Produgdo 95 de Conteudos 05
de Conteudos EAM ’ Laboratdrio de AM '

Comunicac¢do Multimédia

Artigo 42

Creditacdes e contabilizagdao de ECTS

1. A creditacdo das unidades curriculares que ndo constam no novo plano de estudos e ndo tém

equivaléncia a nenhuma outra unidade curricular podera ser requerida a area cientifica como

unidade curricular optativa.

2. De acordo com o plano de creditacdes a conceder no novo plano de estudos pode resultar uma

diferenca de 0,5 ects entre a UC realizada e a UC creditada. Contudo, se no total o nimero de

ects creditados exceder o de ects realizados em mais de 2,5, o aluno terd de se inscrever a uma

UC opcional para colmatar essa diferenca.

Unidades curriculares que nao se encontrarao em funcionamento

Artigo 52

1. Para realizar unidades curriculares que ndo se encontrem em funcionamento apds a entrada em

vigor do novo plano de estudos, os alunos terdo de se propor a exame das mesmas (época

normal e de recurso).

Artigo 62

Casos Omissos

Os casos omissos no presente Regulamento serdo analisados pela Comissdo de Creditacdes,

mediante proposta da Direcdo de Curso.
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Artigo 72

Entrada em Vigor

O presente regulamento entra em vigor depois de aprovado em Conselho Cientifico e Conselho

Pedagdgico, homologados pelo Presidente da ESCS.
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